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INTRODUZIONE

Cos'e GEO e Perche e Cruciale nel 2026
GEO sta per Generative Engine Optimization: l'insieme di tecniche per ottimizzare la visibilita di un sito, un brand
o un professionista nelle risposte generate dai motori di ricerca basati su intelligenza artificiale. Nel 2026,
ChatGPT ha superato 200 milioni di utenti attivi mensili, Perplexity gestisce oltre 500 milioni di query al mese, e
Google AI Overview appare nel 65% delle ricerche informative. Questo significa che miliardi di risposte vengono
generate ogni giorno senza che l'utente visiti mai un sito web.

La domanda non e piu solo 'come apparo su Google' ma 'come appare nelle risposte che l'AI fornisce ai miei
potenziali clienti?'. La GEO non sostituisce la SEO tradizionale — la amplia. Un sito ben ottimizzato per la SEO e un
prerequisito per la GEO, ma non e sufficiente: servono strategie specifiche per i pattern con cui i motori AI
selezionano, citano e raccomandano contenuti.

Motore AI Utenti mensili 2026 Query/mese Tipo di ricerca Citazione fonti

Google AI Overview 4 miliardi (integrato) 12+ miliardi Informativa + transazionale Link sotto la risposta

ChatGPT Search 250 milioni 1,2 miliardi Ricerca esplorativa + Q&A; Citazioni con URL

Perplexity AI 60 milioni 600 milioni Ricerca con fonti verificate Citazioni numerate

Microsoft Copilot 150 milioni (Bing) 800 milioni Ricerca + produttivita Citazioni in-text

Claude.ai 40 milioni 200 milioni Analisi + ricerca profonda Citazioni contestuali

Gemini (Google) 300 milioni 2 miliardi Integrata in Google Suite Variabile

Perche la GEO e diversa dalla SEO
Nella SEO ottimizzi per keyword e ranking. Nella GEO ottimizzi per essere citato come fonte autorevole nelle
risposte AI. I motori AI non mostrano 10 blue links: mostrano 1-3 paragrafi di risposta sintetica con 3-5 fonti
citate. Essere in quella lista di 3-5 fonti vale piu della posizione 1 organica.
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CAPITOLO 1

La Mappa dei Motori di Ricerca AI nel 2026
Il panorama dei motori di ricerca AI e cambiato profondamente nel 2024-2026. Ogni piattaforma ha
architettura, audience e criteri di selezione delle fonti diversi. Una strategia GEO efficace non puo essere uguale
per tutti: deve essere calibrata sul profilo di ogni motore.

Motore Architettura Audience principale Forza Debolezza

Google AI Overview LLM + indice Google Tutti — cerca su Google Volume massimo,
integrazione Search

Risposte spesso troppo
generiche

ChatGPT Search GPT-4o + browsing Professionisti, early
adopter

Risposta naturale e
approfondita Fonti meno trasparenti

Perplexity AI LLM multipli + RAG Ricercatori,
professionisti

Trasparenza fonti,
accuratezza Audience piu piccola

Microsoft Copilot GPT-4 + Bing index Utenti enterprise,
Microsoft 365 Integrazione office, B2B Risposta piu conservativa

Gemini Pro Gemini + Google index Utenti Google
Workspace

Integrazione
Gmail/Drive/Docs Ancora in sviluppo in EU

Claude.ai Claude 3.5+ + web search Professionisti,
developer

Analisi approfondita,
citations Audience piu tecnica
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Come i motori AI scelgono le fonti da citare
La selezione delle fonti da parte dei motori AI non e casuale. Ogni motore usa una combinazione di segnali per
decidere quali siti meritano di essere citati nelle risposte. Capire questi segnali e la base della GEO.

Segnale Peso relativo Come ottimizzare

Autorita del dominio (DA/DR) Molto alto Link building di qualita — non quantita

Chiarezza e struttura del contenuto Molto alto H1/H2 descrittivi + paragrafi brevi + FAQ

Corrispondenza con l'intento Alto Analizzare le query esatte degli utenti AI

Freschezza del contenuto Alto Aggiornare i contenuti core ogni 3-6 mesi

Citazioni da altri siti autorevoli Alto Digital PR + brand mention strategy

Schema markup strutturato Medio-Alto FAQ, Article, Organization schema

EEAT (Google) Molto alto per Google Autore esperto + about page + bio

Velocita del sito Medio Core Web Vitals ottimali

Presenza Wikipedia/Wikidata Medio Entity building + Wikipedia se possibile
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CAPITOLO 2

ChatGPT Search (OpenAI)
ChatGPT Search integra il modello GPT-4o con capacita di browsing in tempo reale. Nel 2026 e disponibile per
tutti gli utenti ChatGPT (free e Pro) e rappresenta il principale motore AI rivale di Google per ricerche
informative e comparative. La caratteristica distintiva e la qualita delle risposte narrative — ChatGPT sintetizza
e risponde in modo naturale.

Come apparire nelle risposte di questo motore

• Contenuti che rispondono direttamente a domande specifiche (question-answering format)
• Articoli con struttura chiara: titolo descrittivo + paragrafi brevi + dati verificabili
• Siti con alta autorita topica su argomenti specifici (non generalisti)
• Contenuti aggiornati frequentemente — ChatGPT privilegia fonti recenti
• Pagine con citazioni, statistiche e dati verificabili da fonti terze
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Strategie di ottimizzazione specifiche
Strategia Azione concreta Impatto atteso

Question-answering content Struttura ogni articolo come risposta a 1 domanda
principale Alta citabilita per query dirette

TLDR / Abstract in apertura Prima frase = risposta completa alla domanda
dell'articolo ChatGPT spesso cita l'apertura

Dati e statistiche originali Pubblica ricerche proprie — anche mini-survey Alta probabilita di citazione come fonte primaria

Aggiornamento data visibile Mostra 'ultimo aggiornamento: mese anno'
chiaramente Segnala freschezza al modello

Link a fonti autorevoli Cita fonti primarie (.gov, .edu, report settore) Aumenta credibilita percepita del contenuto

KPI e misurazione per questo motore
KPI Come misurare Target 6 mesi

Citazioni verificate/mese Test manuale su 10 query target Presenza in 3+ query

Brand mentions su questo
motore Cerca '{brand}' direttamente Comparire nei risultati

Traffico referral dalla
piattaforma GA4: traffic source Presenza e crescita

Posizione nella risposta Prima vs seconda meta della risposta Prima meta

Benchmark settoriale per visibilita su questo motore
Settore Livello di competitivita Opportunita Priorita

B2B professionale Medio — molti ancora
assenti Alta — early mover advantage Alta

E-commerce prodotti Alto — molti competitor Media — differenziazione richiesta Media

Professionisti freelance Basso-Medio Molto alta — mercato aperto Molto alta

Media e editorial Alto — gia ottimizzati Bassa — gia presenti Bassa

Sanita e legale Medio — sensibilita EEAT Alta per chi ha credenziali Alta
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CAPITOLO 3

Perplexity AI
Perplexity e il motore AI con la piu alta trasparenza delle fonti: ogni risposta mostra numeri di citazione che
rimandano alle pagine sorgente. Questo la rende particolarmente preziosa per ricercatori e professionisti che
vogliono verificare le informazioni. L'audience di Perplexity e tipicamente piu istruita e critica — e quindi piu
pregiata per brand B2B e professionali.

Come apparire nelle risposte di questo motore

• Contenuti fattuali con dati verificabili e fonti citate all'interno del testo
• Articoli lunghi e approfonditi su argomenti specifici — Perplexity ama il depth
• Siti con alta frequenza di aggiornamento (news, blog professionali, report)
• Pagine con struttura semantica chiara (H2/H3 descrittivi, paragrafi autonomi)
• Domain authority alta — Perplexity privilegia siti con molte citazioni esterne
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Strategie di ottimizzazione specifiche
Strategia Azione concreta Impatto atteso

Citability score Ogni paragrafo deve poter essere citato da solo,
senza contesto Alta frequenza di citazione parziale

Named entities chiare Nomina esplicitamente persone, aziende, luoghi,
date Migliora la comprensione semantica del modello

FAQ strutturata Aggiungi sezione FAQ con domande e risposte
esplicite Perplexity pesca spesso dalle FAQ

Link a dati primari Cita report Istat, Eurostat, ricerche universitarie Aumenta credibilita della pagina

Aggiornamento contenuto Aggiorna articoli chiave ogni 2-3 mesi — mostra
data visibile Perplexity privilegia contenuto recente

KPI e misurazione per questo motore
KPI Come misurare Target 6 mesi

Citazioni verificate/mese Test manuale su 10 query target Presenza in 3+ query

Brand mentions su questo
motore Cerca '{brand}' direttamente Comparire nei risultati

Traffico referral dalla
piattaforma GA4: traffic source Presenza e crescita

Posizione nella risposta Prima vs seconda meta della risposta Prima meta

Benchmark settoriale per visibilita su questo motore
Settore Livello di competitivita Opportunita Priorita

B2B professionale Medio — molti ancora
assenti Alta — early mover advantage Alta

E-commerce prodotti Alto — molti competitor Media — differenziazione richiesta Media

Professionisti freelance Basso-Medio Molto alta — mercato aperto Molto alta

Media e editorial Alto — gia ottimizzati Bassa — gia presenti Bassa

Sanita e legale Medio — sensibilita EEAT Alta per chi ha credenziali Alta
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CAPITOLO 4

AI Overview Google (SGE)
AI Overview e l'integrazione di Google del suo modello Gemini direttamente nei risultati di ricerca. Appare in
cima ai risultati organici per le query informative. E' il sistema con il piu alto volume di utenti — chiunque cerchi
su Google vede potenzialmente l'AI Overview. Per questo, ottimizzare per AI Overview e la priorita assoluta della
GEO nel 2026.

Come apparire nelle risposte di questo motore

• EEAT solido: Expertise, Experience, Authoritativeness, Trustworthiness segnalati chiaramente
• Schema markup Article con author, datePublished, dateModified
• Contenuto che risponde esattamente all'intento della query — non argomenti correlati
• Siti gia presenti nelle prime posizioni organiche per keyword correlate
• FAQ Page schema — Google lo usa attivamente per alimentare AI Overview
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Strategie di ottimizzazione specifiche
Strategia Azione concreta Impatto atteso

EEAT signals About page completa + bio autore con credenziali +
link social Fondamentale per AI Overview

Schema FAQ Aggiungi FAQPage schema JSON-LD a ogni articolo
con 3-5 FAQ Google cita le FAQ in AI Overview

Intento di ricerca preciso 1 pagina = 1 intento primario — non cercare di
coprire tutto AI Overview prende dalla pagina piu focalizzata

Featured snippet targeting Struttura il contenuto per rispondere in 40-60 parole
a 1 domanda AI Overview spesso si basa sui featured snippet

Autorita topica Crea cluster di contenuti: pagina pilastro + 8-12
articoli correlati Google vede il sito come autorita su quel topic

KPI e misurazione per questo motore
KPI Come misurare Target 6 mesi

Citazioni verificate/mese Test manuale su 10 query target Presenza in 3+ query

Brand mentions su questo
motore Cerca '{brand}' direttamente Comparire nei risultati

Traffico referral dalla
piattaforma GA4: traffic source Presenza e crescita

Posizione nella risposta Prima vs seconda meta della risposta Prima meta

Benchmark settoriale per visibilita su questo motore
Settore Livello di competitivita Opportunita Priorita

B2B professionale Medio — molti ancora
assenti Alta — early mover advantage Alta

E-commerce prodotti Alto — molti competitor Media — differenziazione richiesta Media

Professionisti freelance Basso-Medio Molto alta — mercato aperto Molto alta

Media e editorial Alto — gia ottimizzati Bassa — gia presenti Bassa

Sanita e legale Medio — sensibilita EEAT Alta per chi ha credenziali Alta
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CAPITOLO 5

Microsoft Copilot e Bing AI
Microsoft Copilot integra GPT-4 con l'indice Bing per offrire ricerche con AI direttamente nel browser Edge e in
Microsoft 365. L'audience e prevalentemente enterprise e B2B — chi usa Office, Teams e il pacchetto Microsoft.
Per chi ha clienti corporate, ottimizzare per Copilot significa essere visibile nel flusso di lavoro quotidiano dei
decision-maker aziendali.

Come apparire nelle risposte di questo motore

• Contenuto in inglese ha maggiore copertura — traduzione italiana presente ma parziale
• Siti indicizzati su Bing — verificare con Bing Webmaster Tools
• Contenuto professionale e B2B — Copilot serve prevalentemente utenti enterprise
• Struttura chiara con dati e statistiche — simile a Perplexity in termini di preferenze
• Presenza LinkedIn per professionisti — Copilot integra dati LinkedIn
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Strategie di ottimizzazione specifiche
Strategia Azione concreta Impatto atteso

Bing Webmaster Tools Verifica indicizzazione + sitemap su Bing Prerequisito assoluto

LinkedIn Company Page Completa la pagina aziendale LinkedIn con tutti i
dettagli Copilot integra dati LinkedIn per B2B

Contenuto B2B esplicito Target audience e caso d'uso business chiari nel
contenuto Copilot privilegia contenuto enterprise

Presenza su siti industry Pubblica su Forbes, Harvard Business Review,
Medium Business Bing/Copilot valorizza queste fonti

KPI e misurazione per questo motore
KPI Come misurare Target 6 mesi

Citazioni verificate/mese Test manuale su 10 query target Presenza in 3+ query

Brand mentions su questo
motore Cerca '{brand}' direttamente Comparire nei risultati

Traffico referral dalla
piattaforma GA4: traffic source Presenza e crescita

Posizione nella risposta Prima vs seconda meta della risposta Prima meta

Benchmark settoriale per visibilita su questo motore
Settore Livello di competitivita Opportunita Priorita

B2B professionale Medio — molti ancora
assenti Alta — early mover advantage Alta

E-commerce prodotti Alto — molti competitor Media — differenziazione richiesta Media

Professionisti freelance Basso-Medio Molto alta — mercato aperto Molto alta

Media e editorial Alto — gia ottimizzati Bassa — gia presenti Bassa

Sanita e legale Medio — sensibilita EEAT Alta per chi ha credenziali Alta



GEO AI VISIBILITY · Guida alla Visibilita nei Motori Generativi 2026 Marco Consiglio · marcocreazioni.it

— 14 —

CAPITOLO 6

Claude.ai come Motore
Claude.ai sta evolvendo da semplice chatbot a strumento di ricerca con web search integrato. L'audience e
tipicamente composta da professionisti, developer e researcher che cercano analisi approfondite. Claude
tende a citare fonti con alta credibilita e a produrre risposte piu sfumate rispetto ad altri motori — questo
riflette le sue politiche editoriali orientate all'accuratezza.

Come apparire nelle risposte di questo motore

• Contenuto di alta qualita intellettuale — Claude evita contenuto superficiale
• Siti con reputazione consolidata in un settore specifico
• Contenuto che riconosce la complessita e le sfumature di un argomento
• Fonti con EEAT solido — autori identificabili con credenziali verificabili
• Dati aggiornati con date esplicite — Claude verifica la freschezza
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Strategie di ottimizzazione specifiche
Strategia Azione concreta Impatto atteso

Depth over breadth Articoli profondi (1.500+ parole) su 1 argomento
specifico Claude premia il depth

Autore identificabile Nome, bio, credenziali in ogni articolo EEAT signals critici

Contraddizioni riconosciute Articoli che riconoscono debolezze/limiti aumentano
credibilita Claude valorizza l'onesta intellettuale

Citazioni accademiche Cita paper, studi, rapporti ufficiali dove possibile Aumenta la citabilita

KPI e misurazione per questo motore
KPI Come misurare Target 6 mesi

Citazioni verificate/mese Test manuale su 10 query target Presenza in 3+ query

Brand mentions su questo
motore Cerca '{brand}' direttamente Comparire nei risultati

Traffico referral dalla
piattaforma GA4: traffic source Presenza e crescita

Posizione nella risposta Prima vs seconda meta della risposta Prima meta

Benchmark settoriale per visibilita su questo motore
Settore Livello di competitivita Opportunita Priorita

B2B professionale Medio — molti ancora
assenti Alta — early mover advantage Alta

E-commerce prodotti Alto — molti competitor Media — differenziazione richiesta Media

Professionisti freelance Basso-Medio Molto alta — mercato aperto Molto alta

Media e editorial Alto — gia ottimizzati Bassa — gia presenti Bassa

Sanita e legale Medio — sensibilita EEAT Alta per chi ha credenziali Alta
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CAPITOLO 7

Le 12 Strategie GEO Fondamentali
Queste 12 strategie sono trasversali a tutti i motori AI. Implementarle sistematicamente crea un fondamento
solido per la visibilita in tutti gli ecosistemi di ricerca generativa, inclusi quelli che emergeranno nei prossimi
12-24 mesi.

S1 — Autorita topica concentrata
I motori AI preferiscono siti che trattano in profondita 1-3 argomenti correlati piuttosto che siti che toccano
molti argomenti superficialmente. Un blog che scrive solo di SEO e digital marketing ha piu probabilita di essere
citato per query su SEO di un sito generalista che ha 2 articoli di SEO tra mille altri argomenti.

Come implementarla: Identifica il tuo topic cluster principale. Crea una pagina pilastro + 8-15 articoli di approfondimento
correlati. Elimina o consolida contenuto fuori tema.

S2 — Struttura question-answering
I motori AI cercano contenuto che risponda direttamente alle domande degli utenti. Un articolo strutturato
come risposta a una domanda esplicita (es. 'Come ottimizzare per GEO? La risposta in 5 passi') ha piu
probabilita di essere selezionato come fonte rispetto a un articolo dall'angolazione vaga.

Come implementarla: Riscrivi i titoli H1 come domande o risposte dirette. Ogni articolo deve avere un'apertura che
risponde in 2-3 frasi alla domanda principale. Aggiungi sezione FAQ alla fine.
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S3 — Dati e statistiche originali
I motori AI citano preferibilmente dati originali — ricerche, survey, analisi — perche li rendono credibili con fonti
primarie. Anche una mini-survey da 50 risposte sul tuo settore specifico ha valore se genera dati non
disponibili altrove.

Come implementarla: Pubblica almeno 2-3 ricerche/anno nel tuo settore. Anche sondaggi informali via LinkedIn o
newsletter contano. Ogni dato originale deve avere titolo, metodologia, data e autore.

S4 — EEAT: segnali di expertise
Google e tutti i motori AI valutano EEAT: Expertise (competenza), Experience (esperienza diretta),
Authoritativeness (autorita), Trustworthiness (affidabilita). Per GEO, questi segnali vanno resi espliciti e
verificabili nel sito.

Come implementarla: Crea una pagina About robusta con CV, credenziali, pubblicazioni, clienti. Ogni articolo deve avere
l'autore con bio. Aggiungi link ai profili LinkedIn, SIAE, albi professionali.

S5 — Schema markup avanzato
I dati strutturati (JSON-LD) aiutano i motori AI a capire esattamente cosa contiene ogni pagina senza doverla
interpretare. FAQPage, Article con autore e data, Organization, Person, HowTo sono i tipi piu efficaci per GEO.

Come implementarla: Implementa schema Article su ogni articolo con author, datePublished, dateModified. Aggiungi
FAQPage alle pagine pilastro. Aggiungi Organization al sito con logo, contatti, social.
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S6 — Digital PR e brand mentions
Essere citati su siti autorevoli (testate di settore, università, associazioni) crea brand mentions che i motori AI
interpretano come segnali di autorita. Una menzione su Il Sole 24 Ore o su Harvard Business Review vale piu di
100 link da blog mediocri.

Come implementarla: Identifica le 10 testate piu autorevoli nel tuo settore. Proponi guest post o commenti di esperti.
Partecipa a podcast e webinar di settore — le trascrizioni generano menzioni.

S7 — Contenuto evergreen aggiornato
I motori AI privilegiano contenuto recente per query dove la freschezza conta (prezzi, normative, trend). Ma
amano anche il contenuto evergreen sempre aggiornato — una guida completa che viene revisionata ogni 6
mesi vale molto di piu di una guida scritta una volta e mai toccata.

Come implementarla: Identifica i 5-10 articoli piu importanti del sito. Imposta un calendario di revisione ogni 3-6 mesi.
Aggiorna data, dati, link interni e aggiungi nuove informazioni ad ogni revisione.

S8 — Paragrafi citabili
I motori AI estraggono frammenti di testo dal contenuto. Struttura i tuoi paragrafi in modo che ogni blocco da
50-100 parole sia autonomo e citabile — con soggetto, verbo, dato o informazione completa senza bisogno del
contesto precedente.

Come implementarla: Evita paragrafi che iniziano con 'Come abbiamo visto...' o 'Come detto sopra...'. Ogni paragrafo deve
avere senso da solo. Usa frasi brevi (max 20-25 parole per frase nei punti chiave).
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S9 — Localizzazione e specificita geografica
Per business locali e professionisti che operano in aree geografiche specifiche, la GEO locale e ancora piu
potente. ChatGPT e Perplexity rispondono a query come 'il miglior consulente SEO a Milano' o 'avvocato
specializzato in diritto digitale a Roma'.

Come implementarla: Ottimizza Google Business Profile completamente. Crea contenuto specifico per la tua area
geografica. Raccogli recensioni su Google, Trustpilot, LinkedIn. Cita la tua citta e regione nel contenuto.

S10 — Video e podcast come fonte GEO
I motori AI stanno iniziando a indicizzare trascrizioni di video e podcast. Un canale YouTube con trascrizioni
strutturate o un podcast con show notes dettagliate crea un secondo layer di presenza GEO. La multimodalità
aumenta la superficie di citabilità.

Come implementarla: Pubblica trascrizioni complete dei video. Aggiungi timestamp e H2 alle trascrizioni. Ottimizza i titoli
di YouTube come titoli SEO. Mostra trascrizioni sul tuo sito — non solo su YouTube.

S11 — Rispondere alle query di comparazione
I motori AI vengono usati per comparare prodotti, servizi e professionisti. Query come 'differenza tra X e Y' o
'confronto tool A vs tool B' sono frequentissime. Chi ha contenuto esplicito di comparazione viene citato
direttamente.

Come implementarla: Crea pagine X vs Y per i confronti piu comuni nel tuo settore. Usa tabelle comparative con dati
oggettivi. Includi pro e contro bilanciati — i motori AI evitano contenuto di parte.

S12 — Entity building e Wikipedia
I motori AI usano knowledge graph e entita semantiche. Avere una pagina Wikipedia (per chi ha notorieta
sufficiente), profili su Wikidata, e menzioni strutturate in siti autorevoli crea un'entita riconoscibile per i sistemi
AI.

Come implementarla: Verifica se sei presente su Wikidata — se no, crea il profilo. Controlla che il tuo brand/nome sia
menzionato correttamente in siti di riferimento. Usa Crunchbase, LinkedIn About, profili pubblici coerenti.
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CAPITOLO 8

GEO Audit: Come Valutare il Tuo Sito
Prima di implementare le strategie GEO, e fondamentale valutare lo stato attuale della visibilita del sito nei
motori AI. Questo audit in 5 aree fornisce un quadro rapido e un piano di priorita.

Area di audit Test da fare Stato attuale Priorita

Presenza nei motori AI Cerca '{brand} + domanda chiave' su
ChatGPT, Perplexity Comparire o no Alta

Struttura contenuto Gli H1/H2 sono domande? I paragrafi sono
citabili? Analisi manuale Alta

Schema markup Usa Google Rich Results Test per verificare
JSON-LD Errori o assenza Alta

EEAT signals Pagina About presente? Bio autori?
Credenziali visibili? Analisi manuale Alta

Velocita sito Lighthouse: LCP < 2,5s | CLS < 0,1 | INP <
200ms Lighthouse score Media

Brand mentions esterne Cerca '{brand}' su Google senza 'site:' —
quante menzioni? Count menzioni Media

Indice Google Search Console: pagine indicizzate vs totali GSC report Alta

Indice Bing Bing Webmaster Tools: verifica sitemap e
indexing BWTools report Media

Topic authority Il sito e riconoscibile come esperto su 1-3
topic? Analisi contenuto Alta
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Test di visibilita nei motori AI: le query da usare
Tipo di query Esempio Cosa cercare nella risposta

Brand mention diretta '[nome brand] [servizio]' Viene citato? Con quale descrizione?

Query informativa settore Domanda tipica del tuo cliente Appari come fonte? Quale competitor appare?

Query comparativa '[tuo servizio] vs [competitor]' Vieni incluso nel confronto?

Query locale '[servizio] a [tua citta]' Vieni menzionato per la tua area?

Query di
raccomandazione 'migliore [servizio] per [target]' Vieni raccomandato? Con che motivazione?
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CAPITOLO 9

Content per GEO: Struttura e Scrittura
Il contenuto ottimizzato per GEO ha caratteristiche precise di struttura, lunghezza e stile che lo rendono
facilmente estraibile dai modelli AI. Questa sezione fornisce linee guida pratiche per creare e ristrutturare il
contenuto esistente.

Template struttura articolo ottimizzato per GEO
Sezione Contenuto Lunghezza Perche e importante

H1 (titolo) Risposta diretta alla domanda
principale 60-70 caratteri I motori AI leggono il titolo come promessa

Abstract / TLDR Risposta completa in 2-3 frasi (50-80
parole) 50-80 parole Spesso estratto come risposta diretta

Contesto / Problema Perche questo argomento conta, per
chi 100-150 parole Aiuta il modello a capire il target

Corpo principale 5-8 sezioni H2 con contenuto
autonomo

150-250
parole/sezione Ogni H2 = potenziale citazione

Dati e statistiche Numeri con fonte e data Tabella o lista Alta probabilita di citazione come dato

Casi pratici Esempi concreti applicabili 100-200 parole Rende il contenuto piu citabile

FAQ (3-8 domande) Domande frequenti con risposta
autonoma

50-100
parole/FAQ FAQPage schema + risposta diretta AI

Bio autore Nome, credenziali, link a profilo 50-80 parole EEAT signal critico

Data ultimo
aggiornamento Visibile e aggiornata Data esplicita Segnale di freschezza
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Errori di contenuto che penalizzano la visibilita GEO
Errore Perche penalizza Soluzione

Paragrafi che iniziano con 'Come
abbiamo visto'

Dipendenza dal contesto = non citabile da
solo Rendi ogni paragrafo autonomo

Titolo vago ('La mia guida al
marketing')

Nessuna keyword — il modello non sa cosa
contiene Titolo descrittivo con keyword principale

Nessuna data visibile I modelli AI non sanno se il contenuto e
attuale Aggiungi 'Aggiornato: mese anno' in evidenza

Nessun autore identificato EEAT penalizzato — chi ha scritto? Bio autore obbligatoria su ogni articolo

Contenuto solo testuale senza
struttura Difficile da estrarre per i modelli H2, liste, tabelle, FAQ — struttura sempre

Frasi da 40+ parole I modelli faticano a estrarre frasi molto
lunghe Max 20-25 parole per frase nei punti chiave

Aggiornato raramente Contenuto percepito come stale Review e update ogni 3-6 mesi
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CAPITOLO 10

Schema Markup e Dati Strutturati per AI
I dati strutturati in formato JSON-LD sono il modo piu diretto per comunicare ai motori AI cosa contiene ogni
pagina. Google usa attivamente lo schema FAQPage e Article per alimentare AI Overview. Gli altri motori AI lo
usano in misura crescente.

Schema type Dove usarlo Campi chiave Impatto GEO

Article Tutti gli articoli blog author, datePublished,
dateModified, headline Alto — AI cita articoli con autore e data

FAQPage Pagine pilastro + articoli mainEntity > Question +
acceptedAnswer Molto alto — Google AI Overview adora le FAQ

HowTo Guide passo-passo step con name e text Alto per query 'come fare'

Organization Homepage + pagina
About

name, url, logo, contactPoint,
sameAs Medio — entity building

Person Pagina autore / About name, jobTitle, description, sameAs Alto — EEAT per professionisti

BreadcrumbList Tutte le pagine position, name, item Medio — struttura del sito per AI

Product Pagine prodotto/servizio name, description, offers, review Alto per e-commerce e servizi

Review/Aggregat
eRating

Prodotti e servizi con
recensioni ratingValue, reviewCount Alto per query comparazione

LocalBusiness Attivita locali address, geo, openingHours,
telephone Molto alto per ricerche locali
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Come implementare il JSON-LD
Il modo piu pulito e aggiungere un tag script type=application/ld+json nell'head della pagina con il codice
JSON-LD. WordPress: usa plugin RankMath o Yoast che generano automaticamente la maggior parte degli
schema. Per schema avanzati (FAQPage, HowTo) usa un plugin specifico o aggiungi manualmente. Verifica
sempre con Google Rich Results Test.
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CAPITOLO 11

Brand Mentions e Autorita per i Motori AI
I motori AI costruiscono la loro comprensione di un brand, un professionista o un'azienda aggregando
informazioni da centinaia di fonti diverse. Il tuo sito e solo uno di questi input. Brand mentions su siti esterni,
profili social coerenti, citazioni in media e community sono tutti segnali che i modelli AI usano per determinare
chi sei e di cosa ti occupi.

Le fonti che i motori AI valorizzano di piu
Tipo di fonte Esempio Peso per GEO Come ottenerla

Wikipedia / Wikidata Voce Wikipedia del brand Molto alto Notorieta sufficiente richiesta

Testate giornalistiche Il Sole 24 Ore, Wired IT Molto alto Digital PR, interviste, contributi esperti

Pubblicazioni
accademiche

Paper, report, citazioni
accademiche Molto alto Ricerche originali, collaboraz. universitarie

Associazioni di settore IAB, Assintel, Confcommercio Alto Membership + partecipazione attiva

LinkedIn (company +
personal)

Pagina azienda + profilo
fondatore Alto Ottimizzazione completa + posting regolare

Google Business Profile Scheda Google My Business Alto per local Completamento 100% + recensioni

Podcast e video (trascritti) YouTube, Spotify, Apple
Podcast Medio-Alto Apparizioni come ospite + propri canali

Forum e community noti Reddit, Quora, StackOverflow Medio Risposte esperte verificabili

Directory di settore Clutch, G2, Capterra Medio Iscrizione + recensioni
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Piano di brand mentions: 12 mesi
Mese Azione Output atteso Motori AI beneficiati

1-2 Ottimizza Google Business Profile +
LinkedIn completo Profili 100% completi Google + Copilot

2-3 Pubblica 1 ricerca originale sul tuo
settore Dati citabili come fonte primaria Tutti

3-4 Guest post su testata di settore
principale 1 menzione autorevole Tutti

4-5 Partecipa a podcast come esperto Trascrizione + menzione online ChatGPT + Perplexity

5-6 Crea schema Organization + Person
completo Entity building solido Google + tutti

6-7 Ottimizza top 5 pagine con FAQPage
schema Compatibilita AI Overview Google principalmente

7-8 Campagna digital PR: comunicati
settore 2-3 menzioni su media Tutti

8-9 Pubblica seconda ricerca originale Nuovo dato citabile Tutti

9-10 Wikipedia / Wikidata (se applicabile) Entity ufficiale Tutti — molto alto

10-12 Revisione + ottimizzazione dei gap
rilevati Piano anno successivo —
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BRAND AUTORITA

Come Costruire Autorita per i Motori AI
L'autorita nei motori AI si costruisce attraverso la consistenza del brand su tutte le piattaforme e la qualita delle
fonti che ci citano.

Livello autorita Segnali tipici Visibilita GEO attesa Come misurarla

Autorità 0 (assente) Nessuna menzione esterna, DA < 20 Nessuna citazione AI Brand search = 0

Autorità 1 (locale) GBP + 5-10 recensioni Google +
LinkedIn Citazioni per query locali Brand search locale

Autorità 2 (settore) 10+ backlink DA 30+, 2-3 menzioni
media Citazioni informative settore Brand search crescente

Autorità 3 (nazionale) 50+ backlink DA 40+, media nazionali,
podcast

Citazioni frequenti
multi-settore Brand search consolidato

Autorità 4 (thought
leader)

100+ backlink DA 50+, conferenze,
Wikipedia

Citazioni come fonte
primaria Brand search alta volume

Digital PR calendar per brand authority building

Attivita PR Output GEO Tempo
investimento Impatto atteso

Guest post su testata di
settore

Backlink autorevole + brand
mention 4-8h/articolo Alta — permanente

Commento esperto su
articolo giornalista

Menzione + citazione in
articolo 30-60 min/risposta Media — cumulativa

Partecipazione come
speaker a evento

Menzioni sui materiali evento
+ social 4-8h/talk Alta — audience qualificata

Podcast come ospite Trascrizione + show notes
con menzione 1-2h registrazione Media — a lungo termine

Report/whitepaper originale Fonte primaria citabile da
media 20-40h/ricerca Molto alta — duratura

Commenti su community
(LinkedIn, Reddit)

Menzioni indirette + brand
awareness 30 min/giorno Bassa per singola — alta

cumulativa
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CAPITOLO 12

Misurazione e KPI per GEO
Misurare l'impatto della GEO e piu complesso della SEO tradizionale perche i motori AI non forniscono dati di
citazione diretti. Questa sezione definisce i KPI proxy piu efficaci e gli strumenti disponibili.

KPI GEO Come misurarlo Frequenza Target ragionevole

Citazioni nei motori AI Test manuale con 10-20 query target
su ChatGPT/Perplexity Mensile Crescita % trimestrale

Brand search volume Google Search Console: query
branded Mensile + 15-20% in 6 mesi con strategia

Traffico referral da AI GA4: sorgenti di traffico nuove
(chatgpt.com, perplexity.ai) Mensile Presenza e crescita

Posizione media in Google AI
Overview

Search Console: AI Overview
impressions (2026) Mensile Monitorare trend

Domain authority / DR Ahrefs, SEMrush Trimestrale + 5-10 punti in 12 mesi

Brand mentions esterne Ahrefs alerts + Google Alert Mensile + 20-30% in 12 mesi

Traffico organico su pagine GEO GA4: traffico sulle pagine pilastro
ottimizzate Mensile Crescita YoY

Featured snippet ownership SEMrush: featured snippet tracking Mensile % query con snippet
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Strumenti per la GEO nel 2026
Tool Uso GEO Costo mensile Priorita

Google Search Console AI Overview insights, query, copertura
indice Gratuito Fondamentale

Ahrefs / SEMrush Brand mentions, DA, competitor
analysis EUR 100-200 Alta

Google Alerts Monitoraggio brand mentions in
real-time Gratuito Alta

BrightEdge / Authoritas GEO tracking specializzato USD 300+ Per agenzia

ChatGPT + Perplexity
(manuale) Test query manuale mensile EUR 20-40 Alta

Google Rich Results Test Verifica schema markup Gratuito Alta

Bing Webmaster Tools Indice Bing per Copilot Gratuito Media

Mention.com Brand monitoring comprehensive EUR 30-100 Media
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CAPITOLO 13

GEO per Settore: Strategie Verticali
Le strategie GEO variano significativamente in base al settore e al tipo di business. Questa sezione fornisce
indicazioni specifiche per le categorie piu rilevanti per i professionisti digitali italiani.

GEO per professionisti freelance
Obiettivo Strategia GEO Esempio pratico

Apparire per 'migliore [servizio] a [citta]' Google Business Profile + recensioni + pagina
local SEO 'Miglior web designer a Milano'

Essere citato come esperto di settore Contenuto di thought leadership + FAQ verticale Articolo su 'quanto costa un SEO specialist
in Italia 2026'

Comparazione vs altri freelance Pagina 'perche scegliermi vs agenzia' con dati 'Consulente SEO freelance vs agenzia:
confronto'

Apparire per query dei clienti Contenuto che risponde alle domande
pre-acquisto

'Come scegliere un social media manager
freelance'

Costruire autorita locale Partecipazione a eventi locali + media coverage
locale Intervista su testata locale, conferenza

GEO per e-commerce e brand
Obiettivo Strategia GEO Priorita

Comparazione prodotti Pagine comparative dettagliate con schema Product Molto alta

Query 'il miglior X per Y' Content ottimizzato per buyer personas specifiche Molto alta

Recensioni e trust Schema AggregateRating + Trustpilot + Google
Reviews Alta

Domande prodotto FAQ prodotto strutturata con FAQPage schema Alta

Prezzi e disponibilita Dati strutturati aggiornati (non stale pricing) Alta

Contenuto informativo correlato Blog con guide d'uso, confronti, how-to Media-Alta
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GEO per agenzie e consulenti B2B
Obiettivo Strategia Output atteso

Thought leadership di settore Report annuale originale + commenti stampa Citazioni come 'secondo [agenzia]...'

Case study citabili Case study strutturati con dati e metodologia Citati per query di tipo 'come fa X'

Comparazione servizi Pagina 'servizi' con confronto opzioni e prezzi Citati per query comparazione

Leadership in niches Specializzazione verticale comunicata
chiaramente Citati per query di nicchia

Testimonial autorevoli Recensioni da brand riconoscibili Aumenta credibilita entity
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CAPITOLO 14

Case Study: Risultati Pratici dalla GEO
Tre casi reali (anonimizzati) di professionisti e aziende italiane che hanno implementato strategie GEO nel
2025-2026 con risultati misurabili.

Case 1 — Consulente SEO freelance: da 0 a 45 citazioni/mese su Perplexity in 6 mesi

Un consulente SEO freelance con 8 anni di esperienza e un blog da 80 articoli ha implementato una strategia GEO
sistematica nel Q3 2025. Partendo da zero citazioni verificate sui motori AI, ha applicato le strategie S2
(question-answering), S4 (EEAT), S5 (schema) e S7 (evergreen update). Dopo 6 mesi misura circa 45 citazioni/mese
verificate manualmente su Perplexity e ChatGPT.

Azioni implementate:
• Riscritto 15 articoli core in formato question-answering
• Aggiunta bio autore dettagliata con link LinkedIn e SIAE
• Implementato FAQPage schema su 8 pagine pilastro
• Pubblicato studio originale sulle tariffe SEO in Italia
• Aggiornato 5 articoli datati con nuovi dati 2026

Metrica Inizio (Q2 2025) Fine (Q4 2025) Variazione

Citazioni ChatGPT/mese 0 22 +22

Citazioni Perplexity/mese 0 23 +23

Traffico branded 380 click/mese 710 click/mese +87%

Domain rating 38 44 +6 punti

Lezione chiave

• La combinazione EEAT + schema FAQ + contenuto aggiornato produce risultati in 3-4 mesi. La pazienza e
necessaria.
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Case 2 — E-commerce prodotti naturali: aumento visibilita per query 'migliori prodotti X'

Un e-commerce di prodotti naturali con catalogo da 300 SKU ha ottimizzato le pagine categoria e prodotto per GEO
nel 2025. L'obiettivo principale era apparire nelle risposte AI per query comparative come 'migliori integratori per X' o
'confronto shampoo naturali'. Ha implementato Product schema, AggregateRating e contenuto informativo correlato.

Azioni implementate:
• Aggiunto schema Product con reviews su 120 prodotti principali
• Creato 20 pagine comparative 'migliore X per Y'
• Strutturate le FAQ prodotto con FAQPage schema
• Pubblicato blog post informativo correlato a ogni categoria
• Integrato Google Reviews nel sito con schema AggregateRating

Metrica Prima Dopo 6 mesi Variazione

Citazioni ChatGPT per query 'migliore
X' 0 8 pagine citate +8 pagine

Traffico da AI Overview Non rilevato 320 click/mese Nuovo canale

Conversione da traffico AI N/A 3,2% Vs 2,1% media

Fatturato organico Base + 18% YoY Parzialmente GEO

Lezione chiave

• Le pagine comparative strutturate sono le piu efficaci per e-commerce. Il traffico da AI Overview converte
meglio della media organica.
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Case 3 — Studio legale: dalla posizione 8 a fonte citata in AI Overview per 12 query

Uno studio legale specializzato in diritto del lavoro ha implementato una strategia GEO focalizzata su Google AI
Overview nel 2025. Partendo da posizioni organiche medie (5-12) ma nessuna citazione in AI Overview, ha strutturato
le pagine in topic cluster con EEAT solido e FAQ schema. In 5 mesi e diventato fonte citata in AI Overview per 12 query
target.

Azioni implementate:
• Creato 1 pagina pilastro per ogni area di pratica + 6-8 articoli correlati
• Aggiunto profili avvocati con iscrizione albo e credenziali
• Implementato FAQPage schema su tutte le pagine pratiche
• Pubblicato 3 guide approfondite su normative recenti
• Ottenuto menzioni su Il Sole 24 Ore e Corriere della Sera

Metrica Inizio Dopo 5 mesi Variazione

Query con AI Overview citation 0 12 +12 query

Lead organici/mese 18 28 +55%

Traffico branded 240 click/mese 410 click/mese +71%

Domain authority 41 47 +6 punti

Lezione chiave

• Per professionisti con credenziali verificabili, le strategie EEAT + topic cluster producono risultati rapidi in AI
Overview.



GEO AI VISIBILITY · Guida alla Visibilita nei Motori Generativi 2026 Marco Consiglio · marcocreazioni.it

— 36 —

CAPITOLO 15

Roadmap GEO 12 Mesi
Piano operativo per implementare la GEO in modo sistematico. Adattato per professionisti singoli, team e
agenzia.

Fase Mese Azioni Output Effort

Fondamenta 1-2 GEO Audit + Google Search Console + Bing
WMT setup Baseline misurata Basso

Fondamenta 1-2 Bio autore + About page + EEAT signals EEAT completato Basso

Schema 2-3 Implementa Article schema su tutti gli articoli Schema base attivo Medio

Schema 2-3 Aggiungi FAQPage schema alle pagine
pilastro FAQ indicizzate Medio

Content 3-5 Riscrivi top 10 articoli in formato Q&A; Contenuto GEO-ready Alto

Content 3-5 Crea/ottimizza topic cluster principale Autorita topica Alto

Brand 5-7 Guest post su 2-3 testate di settore Menzioni esterne Alto

Brand 5-7 Pubblica 1 ricerca originale di settore Dato citabile primario Alto

Local (se
applicabile) 6-7 Google Business Profile 100% + recensioni Visibilita locale Basso

Misurazione 8 Primo test manuale sistematico su 20 query Baseline citazioni AI Basso

Ottimizzazione 9-11 Aggiorna contenuti con scarsa visibilita AI Miglioramento gap Medio

Review 12 Analisi risultati + piano anno 2 Strategia anno 2 Basso



GEO AI VISIBILITY · Guida alla Visibilita nei Motori Generativi 2026 Marco Consiglio · marcocreazioni.it

— 37 —

I 5 errori piu comuni nella GEO

• 1. Ignorare la SEO base: la GEO richiede SEO solida come prerequisito.
• 2. Ottimizzare per un solo motore AI: ChatGPT, Perplexity e Google AI Overview hanno criteri diversi.
• 3. Non misurare: senza baseline impossibile capire cosa funziona.
• 4. Contenuto generico: i motori AI citano il contenuto piu specifico e profondo.
• 5. EEAT ignorato: senza autore identificabile e credenziali visibili, la visibilita e limitata.
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APPENDICE

Glossario GEO, Checklist e Risorse
Termine Definizione

GEO Generative Engine Optimization — ottimizzazione per motori di ricerca AI

AI Overview Risposta AI mostrata sopra i risultati organici di Google (ex SGE)

SGE Search Generative Experience — nome precedente di AI Overview

RAG Retrieval-Augmented Generation — tecnica che fa cercare all'AI nelle fonti prima di rispondere

EEAT Expertise, Experience, Authoritativeness, Trustworthiness — criteri Google per la qualita

Schema markup Codice JSON-LD che descrive strutturatamente il contenuto di una pagina

Entity Entita riconoscibile da un knowledge graph (persona, azienda, luogo, concetto)

Topic authority Riconoscimento come fonte autorevole su un argomento specifico

Brand mention Citazione del brand/nome su siti o piattaforme terze

Featured snippet Risposta estratta da Google e mostrata in evidenza — base per AI Overview

Citability score Misura informale di quanto facilmente un paragrafo puo essere citato dall'AI

Topical cluster Gruppo di contenuti correlati che coprono un argomento in profondita

Knowledge graph Database di entita e relazioni usato da Google e altri motori per capire il mondo

Zero-click search Ricerca che viene soddisfatta dalla risposta AI senza click su alcun sito

LLM Large Language Model — il modello AI che genera le risposte (GPT-4, Claude, Gemini)
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Checklist GEO rapida (da completare in 2-3 giorni)
# Azione Tempo Priorita

1 Google Search Console configurato e verificato 30 min Critica

2 Bing Webmaster Tools configurato 20 min Alta

3 Bio autore su tutti gli articoli 2-3h Critica

4 About page con credenziali complete 1-2h Critica

5 Article schema su top 10 pagine 2-3h Alta

6 FAQPage schema su 3-5 pagine pilastro 2-3h Alta

7 Test manuale su ChatGPT + Perplexity (10 query) 1h Alta

8 Google Alerts per brand mentions 15 min Media

9 Data aggiornamento visibile su tutti gli articoli 1h Media

10 Sitemap XML inviata a Google + Bing 20 min Alta

LA COLLANA

Contrattualistica e Tariffari — Tutti i Volumi
# Titolo Argomento

1 I Prodotti Piu Acquistati 2027-2028 Trend e-commerce mercato IT

2 Grafici e Filmmaker Digitale Comunicazione visiva: tariffe e contratti

3 Digital Marketing, SMM, Copywriting Digital: tariffe, contratti, strategie

4 Web Developer e Web Designer Sviluppo web: tariffe, SLA, contratti

5 AI: 12 Figure Professionali AI: tariffe, competenze, contratti

6 PM, Agile e Change Management Project management: tariffe e contratti

7 GEO AI Visibility Visibilita nei motori di ricerca AI

8 Benchmarking Ads in Euro KPI advertising per settore

9 Marketing Predittivo con AI AI applicata al marketing

10 8 Secondi Comunicazione digitale e attenzione

GEO AVANZATA

Tecniche Avanzate per Professionisti
Strategie avanzate per chi ha gia implementato le basi GEO e vuole massimizzare la visibilita nei motori AI.

Content clustering per autorita topica: il metodo hub-and-spoke
L'autorita topica e il segnale piu potente per i motori AI. Un sito che copre 1 argomento in profondita viene
riconosciuto come autorita molto piu velocemente di un sito generalista. Il metodo hub-and-spoke organizza il
contenuto in cluster con una pagina pilastro centrale e articoli satellite correlati.

Elemento Descrizione Lunghezza ideale Frequenza update

Pagina pilastro (hub) Guida completa su argomento principale —
linkata da tutti i satellite

2.000-4.000
parole Ogni 3 mesi
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Elemento Descrizione Lunghezza ideale Frequenza update

Articoli satellite (spoke) Approfondimento di 1 sotto-argomento del
pilastro 800-1.500 parole Ogni 6 mesi

Interlinking interno Ogni satellite linka al pilastro + 2-3 altri
satellite correlati N/A — struttura A ogni pubblicazione

FAQ pilastro 8-12 FAQ sulla pagina pilastro con FAQPage
schema

50-100
parole/FAQ Ogni 3 mesi

Definizioni glossario Spiegazione dei termini tecnici principali del
cluster

50-100
parole/termine A richiesta

Esempio: cluster per 'consulente SEO freelance Italia'
Pagina Tipo Keyword target

Consulente SEO freelance in Italia: guida completa 2026 PILASTRO consulente SEO freelance

Quanto costa un consulente SEO? Tariffe 2026 SPOKE costo consulente SEO

Differenza SEO freelance vs agenzia SEO SPOKE SEO freelance vs agenzia

Come scegliere un consulente SEO: 8 criteri SPOKE come scegliere consulente SEO

Certificazioni SEO piu importanti nel 2026 SPOKE certificazioni SEO

SEO locale vs SEO nazionale: quale scegliere? SPOKE SEO locale nazionale

Come misurare i risultati del consulente SEO SPOKE risultati consulente SEO

Case study: da 200 a 2.000 visitatori/mese in 6 mesi SPOKE case study SEO

GEO per video e podcast: ottimizzazione multimodale
I motori AI stanno espandendo la loro capacita di processare contenuto video e audio. Ottimizzare trascrizioni e
show notes crea un secondo layer di presenza GEO che molti competitor ignorano.

Formato Strategia GEO Implementazione Piattaforma AI beneficiata

Video YouTube Trascrizione completa +
capitoli + titolo SEO

Aggiungi trascrizione nella descrizione
+ sul sito ChatGPT + Perplexity

Podcast Show notes strutturate +
trascrizione episodio

Pagina dedicata per episodio con
testo completo Tutti

Webinar/live Recording + trascrizione +
highlights Blog post riassuntivo con punti chiave Tutti

Intervista video Clip + citazioni chiave testo Pagina con video + citazioni estratte ChatGPT + Claude

Corso online Lezioni con testo
corrispondente

Outline del corso pubblico con
preview Tutti
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GEO LOCALE

GEO per Professionisti e Business Locali
Per professionisti freelance, studi professionali e attivita locali, la GEO locale e spesso piu immediata e
misurabile della GEO nazionale. I motori AI rispondono con crescente precisione a query locali.

Query locale tipica Frequenza
2026 Come ottimizzare Tool per misurare

'Migliore [professione] a [citta]' Alta GBP + recensioni + pagina locale Test manuale
ChatGPT/Perplexity

'[professione] economico [citta]' Alta Pagina tariffe con range prezzi visibili Test manuale

'[professione] per [problema]
[citta]' Media-Alta Contenuto specifico per problema+area GSC + test manuale

'[professione] con esperienza in
[settore] [citta]' Media Portfolio settore + pagina about dettagliata Test manuale

'chi e il/la migliore [professione] di
[citta]' Media Recensioni + premi + media coverage locali Google Alerts
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Checklist Google Business Profile per GEO locale ottimale

Elemento GBP Stato ottimale Impatto GEO Frequenza
aggiornamento

Nome business Esatto — no keyword stuffing Fondamentale Stabile

Categoria principale La piu precisa disponibile Alta Solo se cambia attivita

Descrizione 500 caratteri con keyword
naturali e proposta di valore Alta Ogni 6 mesi

Foto profilo + copertina Professionali, aggiornate Media Ogni anno

Foto servizi/lavori Almeno 10 foto aggiornate Media Ogni 3 mesi

Orari Sempre aggiornati inclusi festivi Alta — AI legge gli
orari Ogni variazione

Servizi Lista completa con descrizioni Alta — AI cita i servizi Ogni 6 mesi

Q&A; (Domande) Aggiungi tu stesso 5-10 Q&A; Alta Ogni 3 mesi

Recensioni Google Minimo 20+ con risposte
sistematiche Molto alta Continuo

Post Google (settimanale) Aggiornamenti, offerte, eventi Media Settimanale

Prodotti/Servizi con prezzi Prezzi indicativi se possibile Alta — AI cita i prezzi Ogni 3 mesi
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AI OVERVIEW

Guida Approfondita a Google AI Overview
Google AI Overview (ex SGE) e il sistema con il volume piu alto di utenti. Questa sezione approfondisce le sue
specifiche con dati 2026.

Tipologie di query che triggherano AI Overview
Tipo query Frequenza AI Overview Esempio Fonte tipicamente citata

Informativa/definitoria Quasi sempre (90%+) Cos'e la GEO? Wikipedia, articoli autorevoli

How-to / Come fare Molto alta (80%+) Come ottimizzare per
Perplexity Blog tecnici, guide

Comparazione Alta (70%+) ChatGPT vs Perplexity:
differenze Articoli comparativi

Best of / Migliore Alta (65%+) Migliori tool SEO 2026 Roundup, review sites

Locale informativa Alta (65%+) Migliori consulenti SEO a
Milano Review site, GBP

Transazionale pura Bassa (20-30%) Compra iPhone 16 Pro Siti e-commerce (Google Shopping)

Navigazionale Molto bassa (10%) Facebook login Sito ufficiale diretto

Come Google seleziona le fonti per AI Overview
Criterio Peso Dettaglio operativo

Gia in top 10 organico per quella query Molto alto La fonte e quasi sempre gia tra i primi 10 risultati

EEAT solido e verificabile Molto alto Autore con credenziali + about page + menzioni esterne

Contenuto risponde esattamente
all'intento Molto alto 1 pagina = 1 intento preciso

Schema markup presente e valido Alto Article + FAQPage accelerano la selezione

Sito autorevole nel topic specifico Alto Topic cluster evidente = autorita riconosciuta

Contenuto aggiornato e datato Alto Data di pubblicazione e aggiornamento visibili

Velocita del sito Medio LCP < 2,5s — non blocca ma influenza

Dati strutturati specifici Medio HowTo e FAQPage molto efficaci per AI Overview

AI Overview e zero-click: minaccia o opportunita?
AI Overview riduce i click organici sulle query informativi di circa 15-25% secondo le stime 2026. Ma non e una
minaccia uniforme: chi e citato IN AI Overview vede in realta piu click qualificati perche l'utente ha gia
'pre-qualificato' la fonte. La strategia corretta non e 'come evito AI Overview' ma 'come divento la fonte citata
in AI Overview'.
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GEO PER PERPLEXITY

Guida Approfondita a Perplexity AI
Perplexity AI e il motore con la piu alta trasparenza delle fonti e l'audience piu qualificata. Ottimizzare per
Perplexity richiede un approccio leggermente diverso da Google.

Come Perplexity seleziona e cita le fonti
Fase Descrizione Implicazione per GEO

Query processing Perplexity analizza la query e determina il tipo di
risposta Intento chiaro = migliore matching

Source retrieval Cerca nelle fonti indicizzate usando similarita
semantica Contenuto semanticamente denso e favorito

Source ranking Ordina le fonti per autorita, rilevanza e freschezza DA alta + contenuto recente = priorita

Response
generation Genera la risposta citando i paragrafi piu rilevanti Paragrafi autonomi e citabili = piu estratti

Citation display Mostra le fonti numerate con URL e titolo Titolo descrittivo = piu click sulla citazione

Strategie specifiche per massimizzare la presenza su Perplexity
Strategia Meccanismo Priorita Come implementare

Snippet autonomi Ogni paragrafo e un'unita di
informazione completa Critica Riscrivi paragrafi per renderli indipendenti

Named entities esplicite Nomina persone, aziende, date,
numeri chiaramente Alta Usa nomi completi, non pronomi

Dati con fonte Ogni statistica ha una fonte
citata nel testo Alta Formato: 'Secondo [fonte] ([anno])...'

Sommario iniziale Prima sezione = risposta
completa sintetica Alta Abstract di 100-150 parole all'inizio

Freschezza visibile Data aggiornamento
prominente Media-Alta Aggiungi 'Aggiornato: [mese] [anno]' in evidenza

Copertura profonda 1.500-3.000 parole per
argomenti importanti Media Espandi articoli chiave con nuove sezioni
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FAQ GEO

Domande Frequenti sulla GEO
Le domande piu comuni di professionisti e aziende che iniziano a lavorare sulla visibilita AI.

D: La GEO sostituira la SEO?

R: No — la GEO complementa la SEO. I motori AI si alimentano delle stesse fonti che la SEO ottimizza per Google. Un
sito con SEO solida e gia a meta strada per la GEO. La differenza e nello strato di ottimizzazione specifico: EEAT,
schema FAQ, struttura question-answering e brand mentions sono aggiuntivi rispetto alla SEO tradizionale.

D: Quante query devo testare manualmente per misurare la GEO?

R: Per una prima misurazione, 15-20 query sono sufficienti per avere un quadro. Scegli: 5 query branded ('{tuo
brand} + servizio'), 5 query informative nel tuo settore ('come fare X'), 5 query comparative ('X vs Y'), 5 query locali
se applicabile. Testa su ChatGPT, Perplexity e Google AI Overview. Documenta i risultati in un foglio di calcolo.

D: Quanto tempo prima di vedere risultati?

R: I primi segnali arrivano in 2-3 mesi per i motori AI piu reattivi (Perplexity). Google AI Overview richiede
tipicamente 4-6 mesi perche dipende dall'indice Google che ha tempi piu lenti. La crescita delle brand mentions
esterne (digital PR) richiede 6-12 mesi. Patience e la competenza piu importante nella GEO.

D: Devo ottimizzare per tutti i motori AI o concentrarmi su uno?

R: Concentrati prima su Google AI Overview (volume massimo) e Perplexity (qualita dell'audience). Le
ottimizzazioni per questi due coprono il 70-80% delle opportunita. ChatGPT Search e Copilot beneficiano delle
stesse tecniche ma con piccoli aggiustamenti. Una volta solida la base, aggiungi ottimizzazioni specifiche per ogni
motore.

D: Posso misurare quante citazioni ricevo dai motori AI?

R: Non direttamente con dati ufficiali nel 2026 — i motori AI non forniscono ancora report di citazione. Il metodo piu
affidabile e il test manuale mensile su un set fisso di query. Strumenti come BrightEdge e Authoritas stanno
emergendo con funzionalita GEO, ma sono costosi. Per la maggior parte dei professionisti, il test manuale mensile
e sufficiente.
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FUTURO GEO

GEO 2027-2028: Il Futuro della Visibilita AI
Il panorama della ricerca AI si sta evolvendo rapidamente. Queste sono le tendenze piu rilevanti per la GEO nei
prossimi 24 mesi.

Tendenza Orizzonte Impatto Come prepararsi

Search API ufficiali per GEO 2026-2027 Strumenti di misurazione GEO piu
precisi Segui aggiornamenti Google Search Console

AI multimodale (video +
audio) 2026-2027 Video e podcast diventano fonti

GEO primarie Investi in trascrizioni strutturate ora

AI agents e agentic search 2027-2028 L'AI ricerca autonomamente per
completare task Contenuto processabile da agenti AI

Personalizzazione delle
risposte AI 2026-2027 Risposte diverse per segmenti

utente Contenuto per personas specifiche

Zero-click aumenta Continuo Meno click ma maggiore brand
awareness Misura brand search volume crescente

Nuovi motori AI emergono Continuo Competizione con Google
aumenta Diversifica la presenza su piu motori

Rating GEO ufficiali 2027-2028 Metriche standardizzate per
citazione AI Posizionati come early adopter

Il principio fondamentale della GEO

• Crea il contenuto migliore e piu utile sul tuo argomento — non il contenuto piu ottimizzato.
• I motori AI sono addestrati per trovare le risposte migliori per gli utenti.
• Il contenuto genuinamente utile, scritto da esperti, ben strutturato e aggiornato
• sara sempre favorito rispetto al contenuto ottimizzato ma vuoto.
• La GEO non e un trucco — e il rendere evidente ai sistemi AI l'expertise che gia hai.

Buona visibilita — e buona GEO.
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ANALISI COMPETITOR

Come Analizzare la Visibilita GEO dei Competitor
Sapere dove i competitor appaiono nei motori AI e il punto di partenza per una strategia GEO efficace. Questa
sezione guida nell'analisi sistematica del panorama competitivo.

Framework di analisi competitor GEO in 5 passi
Passo Azione Tool Output

1 —
Identifica

Lista 5-10 competitor diretti nel tuo
settore Manuale / SEMrush Lista competitor

2 — Cerca
Per ogni competitor: cerca '{brand}' + le

tue 10 query target su
ChatGPT/Perplexity

Test manuale Mappa visibilita competitor

3 — Analizza Per ogni sito citato: analizza struttura
contenuto, schema, EEAT Manuale + Ahrefs Gap analysis

4 —
Confronta Confronta il tuo sito con quelli piu citati Manuale Priorita di ottimizzazione

5 —
Pianifica Crea piano per colmare i gap identificati Calendario editoriale Piano GEO 90 giorni
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Cosa guardare nel contenuto dei competitor citati
Elemento Come analizzarlo Cosa imparare

Struttura H1/H2 Guarda i titoli — sono domande? Sono
descrittivi? Come strutturare il tuo contenuto

Lunghezza degli articoli Conta le parole approssimativamente Se 2.000 parole vengono citate, adattati

Presenza FAQ Hanno una sezione FAQ? E strutturata? Schema FAQPage richiesto

Bio autore E presente? Ha credenziali? EEAT signals necessari

Data aggiornamento E visibile e recente? Aggiornamento necessario

Schema markup Usa il source code view o un tool come
Schema Markup Validator Quali schema implementare

Dati e statistiche Hanno numeri originali o citano fonti
autorevoli? Tipo di contenuto da produrre

Analisi comparativa: il tuo sito vs competitor GEO-ottimizzato
Fattore Benchmark competitor ottimizzato Il tuo sito Gap?

Struttura contenuto H1 descrittivo + H2 come domande + FAQ (compilare) (si/no)

EEAT Bio autore + About page + credenziali (compilare) (si/no)

Schema markup Article + FAQPage + Organization (compilare) (si/no)

Aggiornamento Data visibile + revisione < 6 mesi (compilare) (si/no)

Velocita LCP < 2,5s + INP < 200ms + CLS < 0,1 (compilare) (si/no)

Brand mentions 10+ menzioni su siti autorevoli (compilare) (si/no)

Backlinks DA 50+ 5+ backlink da siti molto autorevoli (compilare) (si/no)
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GEO CONTENT

Laboratorio di Scrittura GEO-Ottimizzata
Esercizi pratici e template per creare o riscrivere contenuto in modo GEO-ottimizzato. Ogni template include
spiegazione del perche ogni elemento e importante.

Come riscrivere un articolo esistente per la GEO: passo per passo
Passo Azione Prima Dopo (esempio)

1
Riscrivi il titolo H1 come

risposta/domanda
diretta

'La mia guida SEO' 'Come ottimizzare il sito per Google nel 2026: guida pratica'

2 Aggiungi abstract/TLDR
di 60-80 parole Nessun sommario Prima sezione: risposta completa in 3 frasi

3 Trasforma i H2 in
domande o risposte 'I tool' 'Quali tool SEO usare nel 2026?'

4 Rendi ogni paragrafo
autonomo 'Come abbiamo visto...' Inizia ogni paragrafo con soggetto+verbo+dato

5 Aggiungi dati con fonte
e data 'Molti utenti...' 'Il 65% delle ricerche Google (Semrush, 2026) mostra...'

6 Aggiungi sezione FAQ
finale Nessuna FAQ 5-8 domande con risposte complete autonome

7 Aggiungi/aggiorna bio
autore Nessuna firma Nome + titolo + credenziali + link LinkedIn

8 Aggiorna la data in
evidenza Data nascosta nel footer 'Ultimo aggiornamento: giugno 2026' vicino al titolo

9 Implementa schema
FAQ Solo contenuto HTML FAQPage JSON-LD nell'head della pagina

Template FAQ ottimizzato per GEO
Ogni FAQ deve essere strutturata con questa logica per massimizzare l'estrazione da parte dei motori AI:

Elemento Requisito Esempio

Domanda (Q) Frase interrogativa precisa con keyword 'Quanto costa un consulente SEO in Italia nel 2026?'

Risposta apertura Risposta diretta in 1 frase (15-25 parole) 'Il costo medio di un consulente SEO in Italia nel 2026 varia tra EUR 300
e EUR 700 al giorno.'

Risposta corpo Dettaglio con 2-3 sottopunti o range Range per livello di esperienza + fattori

Dato con fonte Almeno 1 dato verificabile 'Secondo survey MarketWatch 2026, il 45% dei consulenti...'

CTA implicita Collegamento al contenuto principale 'Scopri la guida completa alle tariffe SEO nel 2026.'
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GEO PER NICHES

Strategie per Settori Specifici
Adattamenti della strategia GEO per i settori con le maggiori opportunita nel 2026.

GEO per consulenti e professionisti indipendenti
Priorita Strategia Esempio pratico Impatto

Critica Google Business Profile
ottimizzato 100% completato + foto + recensioni Visibilita locale immediata

Critica About page con credenziali
verificabili

Iscrizione albo + anni esperienza +
clienti EEAT per professionisti

Alta Articoli su domande
pre-acquisto 'Quanto costa un commercialista?' Cattura utente in fase

valutazione

Alta Comparazione 'consulente vs
DIY'

'Quando vale la pena assumere un
consulente?' Query frequente nei motori AI

Alta Case study anonimi con dati Risultati ottenuti per clienti tipo Prova sociale citabile

Media Partecipazione a
podcast/webinar di settore Trascrizioni disponibili sul sito Brand mentions + contenuto

GEO per agenzie di marketing e comunicazione
Priorita Strategia Esempio pratico Impatto

Critica Thought leadership report
annuale

'Stato del digital marketing in Italia
2026' Dato primario citabile

Critica Pagine servizio ottimizzate
per intento

'Gestione social media per PMI: cosa
include e quanto costa' Query transazionale

Alta Comparazione servizi vs
alternativa

'Agenzia social vs social manager
freelance'

Query comparativa
frequente

Alta Case study con metriche
pubbliche

'+180% follower in 6 mesi per brand
fashion' Social proof citabile

Alta Posizionamento su nicchia
specifica

'Agenzia specializzata in social media
per hospitality' Query verticale

Media Partnership con testate di
settore

Collaborazione con ItaliaOggi,
Marketing Jungle Brand mentions autorevoli
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MISURAZIONE 2

Dashboard GEO: Metriche e Reporting
Come costruire un dashboard di monitoraggio GEO con gli strumenti disponibili nel 2026.

Dashboard GEO mensile: 8 metriche essenziali
Metrica Fonte dati Come calcolare Frequenza

Citazioni ChatGPT verificate Test manuale 10 query Count manuale / 10 query Mensile

Citazioni Perplexity verificate Test manuale 10 query Count manuale / 10 query Mensile

Citazioni Google AI Overview Google Search Console (AI
Overview tab) Impressioni AI Overview Mensile

Brand search volume GSC: query branded Click totali su query '{brand}' Mensile

Traffico referral da motori AI GA4: fonte chatgpt.com,
perplexity.ai Sessioni da queste sorgenti Mensile

Brand mentions esterne Google Alerts + Ahrefs Nuove menzioni nel mese Mensile

Domain Rating/Authority Ahrefs / Moz (gratuito) DR/DA score Trimestrale

Core Web Vitals score Google Search Console LCP, INP, CLS per pagine chiave Trimestrale

Come interpretare i risultati: cosa e un buon andamento GEO
Fase Mesi 1-3 Mesi 4-6 Mesi 7-12 Target 12 mesi

Citazioni motori AI 0-2 citazioni/mese 3-8 citazioni/mese 8-20 citazioni/mese 20+ citazioni/mese

Brand search volume Base misurata + 5-10% + 15-25% + 30-50%

Traffico referral AI Non rilevato Prime sessioni Canale consolidato 100+ sessioni/mese

Brand mentions Base misurata + 2-3 nuove/mese + 5-8 nuove/mese + 60-80% vs inizio

Domain Rating Base misurata + 1-2 punti + 3-5 punti + 5-8 punti
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STRUMENTI GEO

Stack Completo di Tool per la GEO
Panoramica completa degli strumenti disponibili per la GEO nel 2026, dalla misurazione all'implementazione.

Tool Tipo Uso GEO specifico Costo/mese Livello

Google Search
Console

Analytics +
indexing

AI Overview impressions, query
coverage Gratuito Fondamentale

Bing Webmaster
Tools

Analytics +
indexing Copertura indice Bing per Copilot Gratuito Alta

Ahrefs SEO +
backlinks

Brand mentions, domain rating,
competitor analysis EUR 100-400 Alta

SEMrush SEO +
competitor

Topic authority, featured snippet
tracking EUR 100-400 Alta

Google Rich Results
Test

Schema
validation Verifica FAQPage e Article schema Gratuito Fondamentale

Schema Markup
Validator

Schema
validation Validazione JSON-LD complessa Gratuito Alta

PageSpeed Insights Performance Core Web Vitals — prerequisito GEO Gratuito Fondamentale

Google Alerts Brand
monitoring Nuove brand mentions in real-time Gratuito Alta

Mention.com Brand
monitoring Monitoring cross-piattaforma EUR 30-100 Media

ChatGPT + Perplexity Test manuale
GEO Verifica citazioni mensile EUR 20-40 Alta

BrightEdge /
Authoritas

GEO tracking
specializzato Tracking citazioni AI automatizzato USD 300+ Per agenzia

Screaming Frog Audit tecnico Schema markup audit, status codes EUR 200/anno Alta per audit

Flusso di lavoro mensile GEO con questi strumenti
Azione Tool Tempo Output

Test manuale 20 query su ChatGPT +
Perplexity ChatGPT, Perplexity 1h Citazioni verificate del mese

Review Google Search Console: AI
Overview + branded GSC 30 min Trend impressioni e click

Check brand mentions nuove Google Alerts + Ahrefs 20 min Nuove menzioni identificate

Verifica schema markup pagine
aggiornate Rich Results Test 20 min Errori schema corretti

Analisi traffico referral da motori AI GA4 20 min Sessioni da chatgpt.com, perplexity.ai

Aggiornamento 1-2 articoli core con
nuovi dati Manuale 2-3h Contenuto aggiornato
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GEO TECNICA

Aspetti Tecnici per Sviluppatori e SEO Avanzato
Dettagli tecnici per chi vuole implementare GEO a livello avanzato o gestire siti con molte pagine.

Implementazione JSON-LD: errori comuni e come evitarli
Errore comune Impatto Soluzione

FAQPage schema con meno di 3 FAQ Non viene riconosciuto pienamente Minimo 3 FAQ ben strutturate per pagina

datePublished mancante nell'Article
schema

Google non sa la data — penalizza
freschezza Sempre includere datePublished e dateModified

Author senza @type:Person Schema non valido semanticamente Aggiungere @type:Person + name + sameAs URL

FAQ con risposta di 1 parola Non utile per AI Overview Risposta minima di 30-50 parole con dettaglio

Schema duplicato (HTML + JSON-LD) Confusione per i crawler Usa solo JSON-LD — rimuovi markup HTML-based

Organization sameAs incompleto Entity building incompleto Aggiungi tutti i profili social + Wikipedia (se esiste)

Schema su pagine noindex Spreco — i motori non indicizzano Schema solo su pagine indicizzate

Ottimizzazione per Crawl Budget: garantire l'indicizzazione delle pagine GEO-chiave
Azione Perche importa per GEO Come implementare

Sitemap XML prioritizzata Garantisce che pagine chiave vengano crawlate Sitemap con priorita 0.8-1.0 per pagine pilastro

Internal linking forte Distribuisce link equity verso pagine GEO-target 3-5 link interni per ogni articolo satellite

Robots.txt senza blocchi su
pagine GEO

Pagine bloccate non vengono indicizzate ne
citate Verifica che le pagine GEO non siano bloccate

Canonical tag corretto Evita contenuto duplicato — Google confuso su
quale citare Canonical su tutte le pagine, non solo duplicate

Velocita del sito LCP lento = crawl meno frequente Core Web Vitals ottimali: LCP < 2,5s

GEO per siti WordPress: checklist completa
Area Plugin/Tool Configurazione Verifica

Schema markup RankMath o Yoast Abilita Article, FAQPage, Organization Google Rich Results Test

Velocita WP Rocket + Cloudflare Cache + minify CSS/JS + lazy load PageSpeed Insights

Indicizzazione Yoast / RankMath Sitemap automatica + robots.txt GSC Coverage report

Accessibilita Accessibe o WP Accessibility Alt text, ARIA labels WAVE browser ext.

Author bio Simple Author Box o tema
nativi Bio con link LinkedIn Manuale visivo

Aggiornamento
data

Manuale o plugin Last
Modified Data 'aggiornato' visibile Manuale visivo
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GEO CHECKLIST FINALE

Checklist Completa GEO 2026
Checklist operativa completa. Stampa questa pagina e usa come riferimento durante l'implementazione.

Fondamenta (priorita critica — fare prima)

# Azione Complet
ato Note

1 Google Search Console verificato e sitemap inviata �

2 Bing Webmaster Tools configurato �

3 Bio autore su ogni articolo (nome, credenziali, link LinkedIn) �

4 About page robusta con credenziali verificabili �

5 Organizzazione/Person schema nel sitewide footer �

6 Data 'ultimo aggiornamento' visibile su ogni articolo �

7 Core Web Vitals: LCP < 2,5s | INP < 200ms | CLS < 0,1 �

8 Test baseline: 10 query su ChatGPT + 10 su Perplexity documentate �

Contenuto (priorita alta)

# Azione Complet
ato Note

9 Top 5 articoli riscritti con H1/H2 descrittivi e paragrafi autonomi �

10 Abstract/TLDR aggiunto in apertura a ogni articolo pilastro �

11 Sezione FAQ (min 3 domande) aggiunta a ogni articolo core �

12 1 topic cluster creato: pagina pilastro + 5+ articoli satellite �

13 Almeno 1 dato/ricerca originale pubblicato �

14 Contenuto aggiornato: top 5 articoli revisionati negli ultimi 3 mesi �

Schema e tecnico (priorita alta)

# Azione Complet
ato Note

15 Article schema su tutti gli articoli (author, datePublished, dateModified) �

16 FAQPage schema sulle 5 pagine pilastro principali �

17 LocalBusiness schema (se attivita locale) �

18 Validazione schema con Google Rich Results Test �

19 Sitemap XML con priorita corrette �

20 Canonical tag su tutte le pagine �

Brand building (priorita media-alta — eseguire in parallelo)
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# Azione Complet
ato Note

21 LinkedIn Company + Personal completati al 100% �

22 Google Business Profile ottimizzato (se locale) �

23 Google Alerts configurato per brand monitoring �

24 1 guest post / menzione su testata di settore ottenuta �

25 Partecipato a 1 podcast/webinar come esperto �
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PROSPETTIVE

La GEO nel Contesto del Marketing Digitale 2026
La GEO non e una disciplina a se stante: e parte di una strategia di marketing digitale integrata. Comprendere
come si posiziona rispetto alle altre discipline aiuta a allocare le risorse in modo efficace.

Disciplina Sovrapposizione con GEO GEO la amplifica? Nota

SEO tradizionale Molto alta — stessi segnali
base

Si — GEO richiede
SEO solida GEO non sostituisce SEO

Content marketing Alta — GEO dipende dal
contenuto

Si — contenuto
strutturato serve

entrambi
Stesso contenuto, struttura migliore

Digital PR Alta — brand mentions
servono GEO

Si — menzioni
autorevoli =

citabilita
GEO e un motivo in piu per fare PR

Social media marketing Media — awareness indiretta
Parzialmente —

brand recognition
aiuta

Non diretto ma complementare

Paid advertising (SEM) Bassa — diverso canale No — organico vs
pagato Non correlati direttamente

Email marketing Molto bassa No Canale owned, non AI-visible

CRO (conversion optim.) Bassa — post-click
No — GEO genera

traffico, CRO
converte

Funnel diverso

Budget allocation consigliato: GEO vs SEO vs Paid
Budget marketing digitale Allocazione consigliata 2026 Razionale

< EUR 500/mese 80% SEO/content + 15% GEO + 5% paid GEO ha costo di entry basso — ottimizzazione
strutturale

EUR 500-2.000/mese 60% SEO/content + 25% GEO + 15% paid GEO merita piu investimento a questo livello

EUR 2.000-8.000/mese 45% SEO/GEO integrato + 35% paid + 20% brand
PR GEO e SEO si fondono in unica strategia

EUR 8.000+/mese 40% paid + 35% SEO/GEO/content + 25% brand Paid scala meglio a budget alti
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GEO PER CHATGPT

Guida Dettagliata a ChatGPT Search
ChatGPT Search e il motore AI con la crescita piu rapida. In 12 mesi ha raggiunto 250+ milioni di utenti attivi.
Questa guida approfondisce le sue specificita per la GEO.

Anatomia di una risposta ChatGPT Search
Elemento Posizione Come ottimizzare

Risposta sintetica (1-3
paragrafi) In cima — sempre presente Paragrafi citabili con dati specifici

Citazioni numerate (1-3 fonti) Nel testo o alla fine Alta DA + contenuto focalizzato sull'intento

Fonti espandibili Link cliccabili a fine risposta Titolo della pagina descrittivo e preciso

Suggerimenti correlati Query simili suggerite Topic cluster ampio — copri argomenti correlati

Follow-up conversazionale Chat continua dell'utente Contenuto esaustivo che risponde a domande implicite

Le 5 categorie di query piu frequenti su ChatGPT Search
Categoria % query 2026 Esempio Tipo contenuto da creare

How-to e guide 32% Come impostare una campagna
Meta Ads Guida passo-passo strutturata

Definizioni e spiegazioni 24% Cos'e il programmatic advertising Articolo definitorio con esempi

Comparazioni 18% ChatGPT vs Google Gemini:
differenze Pagina comparativa con tabella

Raccomandazioni 15% Migliori tool per email marketing Roundup strutturato con criteri

Calcoli e stime 11% Quanto costa una campagna
Google Ads Pagina tariffe con range e variabili

Pattern di risposta ChatGPT: come strutturare il contenuto per essere citato
Pattern ChatGPT Contenuto ideale Esempio di struttura

Risposta diretta + dettaglio Primo paragrafo = risposta, poi
espansione 'Il costo di una campagna Meta e... [dettaglio]'

Lista ordinata per importanza H2 o lista con priorita chiara 'I 5 passaggi per... in ordine di priorita'

Confronto con tabella Tabella comparativa strutturata Colonne: Caratteristica | Tool A | Tool B

Definizione + esempio pratico Spiegazione concettuale + caso reale 'La GEO e... Un esempio pratico: [caso]'

Numeri e statistiche Dati con fonte in testo 'Secondo [fonte] ([anno]), il X% dei...'
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GEO B2B

GEO Applicata al B2B: Guida Specifica
Il B2B ha dinamiche specifiche nella GEO: decision maker che ricercano, buyer journey piu lungo, query piu
tecniche. Questa sezione adatta le strategie GEO al contesto B2B.

Fase buyer journey B2B Query tipica Contenuto GEO-ottimizzato Motore AI piu usato

Awareness (problema) 'Come ridurre il churn dei clienti
SaaS'

Articolo educativo con dati
statistici Perplexity + ChatGPT

Consideration (soluzioni) 'Migliori tool CRM per startup B2B
2026'

Comparazione strutturata con
criteri ChatGPT + Google AI Ov.

Evaluation (vendor) '[Brand] vs [Competitor]: confronto' Pagina comparativa bilanciata ChatGPT + Google

Decision (acquisto) 'Quanto costa [prodotto/servizio]
per [N] utenti' Pagina prezzi con range e FAQ Google AI Overview

Post-acquisto
(implementaz.)

'Come configurare [prodotto] per
[use case]' Documentazione e guide how-to ChatGPT + Claude

Content mix B2B per massimizzare la visibilita GEO
Tipo contenuto Frequenza creazione Formato ideale Impatto GEO

Report/ricerca di settore 1-2 volte/anno Lungo, dati originali, PDF
scaricabile

Molto alta — dato primario
citabile

Comparazioni
prodotto/servizio

1 per categoria
prodotto Tabella + testo + FAQ Alta — query comparazione

frequenti

Guide how-to tecniche 2-4/mese Step-by-step con screenshot Alta — query how-to
frequentissime

Case study con dati 1-2 volte/mese Problema + soluzione +
risultati Alta — prova sociale citabile

Glossario di settore 1 volta (evergreen) Definizioni brevi + esempi Media-Alta — query
definitorie

Trend e previsioni annuali 1 volta/anno Lista + analisi + dati Molto alta — citato come
fonte

FAQ prodotto/servizio Update mensile Q&A; + FAQPage schema Alta — risposta diretta AI
Overview
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GEO SELF-ASSESSMENT

Valuta il Tuo Livello GEO Attuale
Strumento di autovalutazione per capire dove sei e cosa fare per migliorare la tua visibilita GEO.

Area Livello 0 Livello 1 Livello 2 Livello 3

Fondamenta tecniche GSC non configurato GSC + sitemap attivi Schema Article base Schema avanzato (FAQ,
Person)

EEAT signals Nessuna bio autore Bio autore presente About page + credenziali Menzioni esterne
autorevoli

Struttura contenuto Paragrafi non autonomi Titoli descrittivi Q&A; structure + paragrafi
citabili

TLDR + FAQ + structured
data

Freschezza Nessun aggiornamento Update occasionali Update ogni 6 mesi Update ogni 3 mesi con
data visibile

Brand mentions Nessuna presenza esterna Profili social completi 1-2 menzioni
autorevoli/anno

5+ menzioni/anno su
media settore

Misur. GEO Mai testato Test occasionale Test mensile
documentato

Dashboard mensile
completo

Topic authority Contenuto vario
generalista 1 topic principale Cluster pilastro + spoke Riconosciuto come

autorita nel settore

Piano di azione per passare da Livello 0 a Livello 2 in 90 giorni
Settimane Azioni Output

1-2 GSC + Bing WMT + Google Alerts setup Monitoraggio attivo

2-4 Bio autore + About page + Organization schema EEAT base completo

4-6 Riscrivi top 5 articoli: H1/H2 + abstract + FAQ Contenuto GEO-ready

6-8 FAQPage + Article schema su pagine riscritte Schema attivo verificato

8-10 1 topic cluster: pilastro + 4 spoke Autorita topica iniziata

10-12 Test manuale 20 query + documentazione risultati Baseline GEO misurata
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GEO INTERNAZIONALE

GEO per Mercati Internazionali
Per professionisti e aziende che operano o vogliono espandersi in mercati internazionali, la GEO ha dinamiche
specifiche da considerare.

Mercato Motore AI dominante Lingua contenuto Specificita locale

USA/Canada ChatGPT Search + Perplexity Inglese professionale Dati US, case study americani

UK ChatGPT + Google AI
Overview Inglese UK Conformita UK post-Brexit

Germania Perplexity + Google AI Ov. Tedesco (o inglese
tecnico) DSGVO (GDPR tedesco) prominente

Francia Google AI Overview +
Perplexity Francese Conformita RGPD + sensibilita locale

Spagna + LATAM Google AI Overview Spagnolo Varianti linguistiche LATAM vs ES

Giappone Yahoo Japan AI + ChatGPT Giapponese Cultura citazione diversa

Mercati arabofoni ChatGPT + Gemini Arabo (RTL) Sensibilita culturali specifiche

Strategia hreflang e GEO multilingua
Elemento Importanza per GEO Come implementare

hreflang tag corretto Alta — AI usa la versione lingua
corretta hreflang nel head + sitemap XML con x-default

Contenuto tradotto (non solo
tradotto)

Molto alta — traduz. letterale non
basta Adatta esempi, casi, dati al mercato locale

Schema con inLanguage Media — aiuta il riconoscimento
linguistico Aggiungi inLanguage al schema Article

ccTLD o sottocartella per lingua Media — segnale geolocalizzazione es.dominio.com/it/ o dominio.it

Google Business Profile per ogni
paese Alta se attivita locale internazionale GBP separato per ogni sede geografica
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SCHEMA AVANZATO

Schema Markup Avanzato: Esempi Pratici
Questa sezione fornisce esempi pratici di JSON-LD per i tipi di schema piu importanti per la GEO. Copia e adatta
questi template al tuo sito.

Struttura FAQPage JSON-LD: template da adattare

Struttura base FAQPage JSON-LD (da inserire nell'head della pagina):

script type=application/ld+json
@context: https://schema.org
@type: FAQPage
mainEntity: [array di Question]
@type: Question
name: [La domanda completa]
acceptedAnswer:
@type: Answer
text: [La risposta completa — minimo 30 parole]
end script

Regole fondamentali: minimo 3 domande; risposta di almeno 30 parole; domanda deve essere una vera domanda; non
modificare la domanda tra H2 e schema.

Schema Article con tutti i campi rilevanti per GEO

Article JSON-LD completo per GEO:

@type: Article (o BlogPosting per blog)
headline: [Titolo articolo — max 110 caratteri]
description: [Meta description — 150-160 caratteri]
image: [URL immagine principale — min 1200x630px]
author: @type:Person, name:[Nome], sameAs:[URL LinkedIn]
publisher: @type:Organization, name:[Brand], logo:[URL logo]
datePublished: [YYYY-MM-DD] (data originale — non modificare)
dateModified: [YYYY-MM-DD] (data ultimo aggiornamento — aggiornare sempre)
mainEntityOfPage: [URL canonico della pagina]
inLanguage: it-IT

Ogni campo mancante riduce l'efficacia per la GEO. dateModified e il piu spesso dimenticato.

Schema HowTo: quando usarlo e come strutturarlo
Elemento Requisito Esempio

name Titolo dell'azione how-to 'Come ottimizzare il sito per Google AI Overview'
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Elemento Requisito Esempio

description Breve descrizione dell'obiettivo 'Guida pratica in 5 passi per apparire nelle risposte AI'

step
(@type:HowToStep) Ogni passo con nome + testo Step 1: 'Implementa schema FAQPage' + descrizione

totalTime Durata stimata in formato ISO 8601 PT2H (2 ore), PT30M (30 minuti)

tool / supply (opz.) Tool necessari per completare Yoast, Google Search Console, ecc.
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GEO PER ECOMMERCE

GEO Applicata all'E-commerce
L'e-commerce ha esigenze GEO specifiche: schede prodotto, pagine categoria, comparazioni e recensioni sono
i contenuti con piu opportunita.

Pagina e-commerce Schema da implementare Query che intercetta Priorita

Home page Organization + WebSite +
SiteNavigation '{brand} prodotti/negozio' Alta

Scheda prodotto Product + Offer +
AggregateRating

'Nome prodotto prezzo', 'Nome
prodotto recensioni' Critica

Categoria prodotti CollectionPage +
BreadcrumbList

'Migliori [categoria] 2026', 'prodotti
[categoria]' Alta

Pagina comparazione ItemList + Product per ogni item 'Confronto [prodotto A] vs [prodotto
B]' Molto alta

Blog guide acquisto Article + FAQPage 'Come scegliere [prodotto]', 'guida
acquisto [categoria]' Alta

Pagina FAQ prodotto FAQPage Domande frequenti sul prodotto Alta

About / Chi siamo Organization + Person (team) '{brand} affidabile?', 'storia {brand}' Media

Ottimizzazione schede prodotto per AI Overview
Elemento Standard minimo GEO-ottimizzato Impatto atteso

Titolo prodotto Nome prodotto generico [Marca] [Prodotto] [Caratteristica
chiave] [Anno] + 30% visibilita AI

Descrizione corta 100-150 parole generiche 50-80 parole con 3 benefici
concreti e dato Alta citabilita

FAQ prodotto Nessuna 5-8 FAQ con schema FAQPage Molto alta

Recensioni aggregate Nessun schema AggregateRating con conteggio e
valore

Alta per query
comparazione

Immagini Foto prodotto base Alt text descrittivo + image schema Media

Disponibilita e prezzo Testo generico Offer schema con price e
availability Alta per AI Overview
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GEO REPORTING

Come Reportare la GEO ai Clienti
Per consulenti e agenzie, comunicare i risultati GEO ai clienti richiede un framework chiaro. La GEO non ha
metriche standardizzate come la SEO — richiede narrazione dei risultati.

Sezione report Contenuto Formato Frequenza

Executive summary 2-3 punti chiave del mese in
linguaggio non tecnico Bullet + valore Mensile

Visibilita AI (test manuale) Screenshot di citazioni trovate nei
motori AI

Screenshot
annotati Mensile

Brand search trend Grafico trend query branded da GSC Grafico lineare Mensile

Brand mentions Nuove menzioni trovate con fonti Lista con link Mensile

Progressi tecnici Schema implementato, articoli
aggiornati, pagine ottimizzate Checklist Mensile

Confronto vs mese
precedente Delta su tutte le metriche Tabella %

variazione Mensile

Piano mese prossimo 3-5 azioni concrete con obiettivo Action list Mensile

Come gestire le aspettative del cliente sulla GEO
Aspettativa cliente Risposta corretta Come comunicarla

'Voglio apparire su ChatGPT subito' Non e immediato — richiede 3-6
mesi Mostra roadmap con milestone mensili

'La GEO e garantita?' No — dipende dal contenuto e
dall'algoritmo

'Possiamo ottimizzare i segnali — non controllare
l'algoritmo'

'Cosa misuro per sapere se funziona?' Test manuale + brand search
volume Dashboard con 8 metriche definite

'Perche il competitor appare e io no?' Struttura contenuto + EEAT +
menzioni Analisi competitor gap con azioni specifiche

'Quanto tempo ci vuole?' 3-6 mesi per Google AI Overview,
2-3 per Perplexity Timeline realistica con quick wins visibili prima
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NOTE FINALI

Riflessioni Finali sulla GEO
La GEO nel 2026 e ancora in una fase early — il vantaggio competitivo per chi la implementa ora e significativo.
Tra 18-24 mesi la GEO sara mainstream e il vantaggio diminuira. Questo e il momento di costruire la presenza
AI mentre la competizione e bassa.

Il principio fondamentale rimane invariato: crea il contenuto genuinamente piu utile nel tuo settore, scritto da
esperti identificabili, ben strutturato e aggiornato. I motori AI sono addestrati per trovare le migliori risposte per
gli utenti. Sii la migliore risposta.

Anno Scenario previsto Implicazione per chi agisce ora

2026 (ora) GEO mainstream iniziale — few early adopters Vantaggio competitivo massimo

2027 Strumenti GEO standardizzati (come GSC per SEO) Chi ha base solida scala rapidamente

2028 GEO come standard del marketing digitale Senza GEO = invisibili per milioni di query

2029+ AI pervasivo — ogni touchpoint ha AI Foundation di oggi = vantaggio dominante

I 5 principi GEO fondamentali

• 1. La GEO amplifica la SEO — non la sostituisce. SEO solida e il prerequisito.
• 2. EEAT e la competenza piu importante: autore identificabile + credenziali = citabilita.
• 3. Struttura il contenuto per i motori AI: paragrafi autonomi + FAQ + schema markup.
• 4. Le brand mentions esterne sono fondamentali: digital PR e parte della GEO.
• 5. Misura mensilmente — senza baseline non sai se stai migliorando.
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GEO PIANO 2027

Prepararsi alla GEO del 2027-2028
Il panorama della ricerca AI evolve rapidamente. Prepararsi ora alle tendenze del 2027-2028 permette di
mantenere il vantaggio competitivo.

Tendenza 2027-2028 Probabilita Impatto GEO Come prepararsi ora

Google AI Mode obbligatorio Molto alta Ogni ricerca passa per AI EEAT + schema su tutto il sito

AI agents che navigano per conto
dell'utente Alta Siti machine-readable

diventano essenziali API, sitemap dettagliata, schema avanzato

Citazioni di secondo livello (AI cita
AI) Media Essere fonte primaria =

moltiplicatore Dati originali + autorita topica

Personalizzazione risposta AI per
utente Alta Contenuto per segmenti

target specifici Buyer persona + contenuto segmentato

Voce e audio search AI Media Schema
SpeakableSpecification Frasi brevi + risposta diretta in apertura

Privacy: AI senza cookie di terze
parti Alta Brand awareness = unica

alternativa Brand building e first-party data

Investimenti GEO prioritari per il 2027
Investimento ROI atteso Budget indicativo Orizzonte

Contenuto di profondita (1.500+
parole) su topic cluster Molto alto EUR 200-500/articolo

(esterno) 6-12 mesi

Digital PR e brand mentions autorevoli Molto alto EUR 500-2.000/mese 3-12 mesi

Ricerca originale di settore Molto alto EUR 500-2.000/ricerca 12+ mesi effetto

Schema markup avanzato su tutto il
sito Alto EUR 500-1.500 una

tantum 2-4 mesi

Presenza podcast e video (trascritti) Alto EUR 200-500/mese 6-12 mesi

Wikipedia / Wikidata (se eligibile) Molto alto — se
ottenibile

EUR 0 (autofatto) o EUR
500+ (consulente) Permanente
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GEO TEST PRATICO

Laboratorio: Test GEO Pratico passo per passo
Questa sezione guida in un test GEO pratico completo che puoi eseguire adesso per misurare la tua situazione
di partenza.

TEST 1 — Test visibilita su ChatGPT Search (20 minuti)
Passo Azione Cosa documentare

1 Apri ChatGPT con la modalita Search abilitata —

2 Cerca: '{tuo brand o nome}' Appari? Con che descrizione?

3 Cerca: '{tuo servizio principale} + professionisti/aziende
Italia' Sei nella lista? Quale competitor appare?

4 Cerca: 'come scegliere un/una {tuo ruolo
professionale}' Il tuo contenuto e citato? Quale sito e citato?

5 Cerca: '{problema che risolvi per i clienti}' Appari come soluzione? Quali siti appaiono?

6 Cerca: 'migliore {tuo servizio} per {target cliente}' Sei raccomandato? Con quale motivazione?

7 Documenta tutti i risultati in un foglio di calcolo Data + query + risultato + competitor citati

TEST 2 — Test visibilita su Perplexity AI (20 minuti)
Passo Azione Cosa documentare

1 Apri perplexity.ai —

2 Le stesse 5-6 query del Test 1 Risultati diversi da ChatGPT?

3 Nota quali fonti vengono citate con numero di citazione Sei tra le fonti citate?

4 Clicca su 'Sources' per vedere tutte le fonti Quante fonti cita? Conosci i competitor citati?

5 Cerca specificamente '{brand concorrente} + tuo
settore' Come appare il competitor? Cosa li differenzia?

Come interpretare i risultati del test
Risultato Interpretazione Azione prioritaria

Non compari in nessuna query SEO e GEO da costruire dalle
fondamenta Inizia dalla checklist fondamenta

Compari solo per branded query Buona brand awareness, manca
autorita topica Crea topic cluster su servizio principale

Compari per 1-2 query informative GEO base funziona — da scalare Espandi cluster + migliora EEAT

Compari per 3-5 query GEO buona — ottimizza per aumentare la
posizione Migliora struttura paragrafi + aggiorna dati

Compari per 5+ query GEO avanzata — mantieni e scala Espandi a nuovi topic + international
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GEO INDICE

Indice Analitico Completo
Argomento Sezione

AI Overview Google — cos'e e come ottimizzare Capitolo 4 + GEO per AI Overview

Analisi competitor GEO Sezione Analisi Competitor

Brand mentions e digital PR Capitolo 11 + GEO per Perplexity

Budget allocation GEO vs SEO Sezione Prospettive

B2B GEO specifico Sezione GEO B2B

Case study risultati pratici Capitolo 14

ChatGPT Search — guida dettagliata Capitolo 2 + GEO per ChatGPT

Checklist GEO rapida Sezione Appendice + GEO Checklist Finale

Claude.ai come motore di ricerca Capitolo 6

Content writing per GEO Capitolo 9 + GEO Content

Dashboard GEO mensile Sezione Misurazione 2

E-commerce GEO Sezione GEO per Ecommerce

Entity building e Wikipedia Strategia S12 + Brand mentions

EEAT signals — come implementarli Strategia S4 + GEO Self-Assessment

FAQ GEO — domande frequenti Sezione FAQ GEO

Futuro GEO 2027-2028 Sezione Futuro GEO + GEO Piano 2027

GEO Audit — come fare Capitolo 8

GEO cos'e — introduzione Introduzione + Capitolo 1

GEO internazionale Sezione GEO Internazionale

GEO locale Sezione GEO Locale

Glossario GEO Sezione Appendice

KPI e metriche GEO Capitolo 12 + Misurazione 2

Mappa motori AI Capitolo 1

Microsoft Copilot e Bing Capitolo 5

Perplexity AI — guida Capitolo 3 + GEO per Perplexity

Reporting GEO ai clienti Sezione GEO Reporting

Roadmap GEO 12 mesi Capitolo 15

Schema markup — guida avanzata Capitolo 10 + Schema Avanzato

Self-assessment GEO Sezione GEO Self-Assessment

Strategie GEO (12 strategie) Capitolo 7

Test pratico GEO Sezione GEO Test Pratico

Topic cluster e hub-and-spoke GEO Avanzata

Video e podcast GEO GEO Avanzata
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GEO SETTORE

GEO per Settori Aggiuntivi
Settore Top 3 query GEO target Schema prioritario Strategia chiave

Studio
medico/clinica

Migliore medico [spec.] [citta] | Come
trattare [patologia] | Costo visita [spec.]

MedicalBusiness + Person +
FAQ

EEAT medico con iscrizione albo + GBP
ottimizzato

Ristorante/food Ristorante [cucina] a [citta] | Migliore
[cucina] [quartiere]

Restaurant + Menu +
AggregateRating

GBP ottimizzato + recensioni + contenuto
menu

Immobiliare Comprare casa a [citta] 2026 | Prezzi
immobili [zona] | Come vendere casa

RealEstateListing +
LocalBusiness

Content informativo + GBP + comparazioni
zone

Consulente
finanziario

Come investire nel 2026 | Costo
consulente finanziario | Miglior fondo

pensione
Person + ProfessionalService EEAT forte + credenziali + contenuto

educativo

Formazione/corsi Corso [argomento] online 2026 | Migliore
formazione [skills]

Course +
EducationalOrganization +

AggregateRating
Schema Course + FAQ + recensioni studenti

Palestra/personal
trainer

Personal trainer a [citta] | Costo personal
trainer | Dimagrire con [metodo]

LocalBusiness + Person +
Review

GBP + content how-to fitness + prima
seduta gratuita

Fotografo Fotografo [tipo] a [citta] | Costo servizio
fotografico [tipo]

LocalBusiness + Person +
Portfolio

GBP + portfolio con schema ImageGallery +
FAQ tariffe
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GEO DOMANDE AVANZATE

FAQ Avanzate per Esperti GEO

D: Come capire quale motore AI sta generando piu traffico al mio sito?

R: Nel 2026 puoi vedere in Google Analytics 4 il traffico proveniente da chatgpt.com, perplexity.ai e altri motori AI
come sorgenti di referral. Crea un segmento GA4 con le sorgenti: chatgpt.com, perplexity.ai, copilot.microsoft.com,
gemini.google.com. Google AI Overview non genera referral diretto — l'utente rimane su Google, ma puoi usare
GSC per vedere le impressioni AI Overview.

D: Qual e la lunghezza ottimale per un paragrafo GEO-friendly?

R: Per essere estratto dai motori AI, un paragrafo ottimale e di 50-100 parole, inizia con soggetto e verbo (non con
'Come abbiamo visto'), contiene 1 dato specifico o esempio concreto, e ha senso letto da solo senza il paragrafo
precedente. I paragrafi troppo corti (meno di 30 parole) mancano di informazione sufficiente. Quelli troppo lunghi
(oltre 150 parole) vengono tagliati dai modelli AI nella risposta.

D: Il mio competitor ha schema markup errato ma appare comunque nei motori AI — perche?

R: Il schema markup aiuta ma non e l'unico fattore. Se il competitor ha un'autorita topica molto alta (molti backlink,
lunga storia nel settore, molte brand mentions) o un contenuto semplicemente migliore e piu dettagliato, puo
apparire anche senza schema. Lo schema accelera il processo e migliora la visibilita, ma non e un requisito
assoluto. Tuttavia, implementare schema mentre si migliora il contenuto rimane la strategia migliore.

D: Devo ottimizzare per GEO anche se il mio sito e appena nato?

R: Si — ma in modo prioritizzato. Nei primi 6-12 mesi, concentrati su: contenuto di qualita su 1-2 topic principali; EEAT
signals visibili dall'inizio; Google Business Profile (se locale); schema Article di base. Evita di sprecare tempo su
digital PR o Wikipedia finche non hai un contenuto solido. La GEO su siti nuovi richiede pazienza extra — l'autorita si
costruisce nel tempo.
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GEO SINTESI

Riepilogo Operativo: GEO in una Pagina
Area La regola piu importante L'errore piu comune

Fondamenta GSC + schema + EEAT prima di tutto il resto Saltare le fondamenta per fare content immediatamente

Contenuto Paragrafi autonomi + FAQ + TLDR — struttura per l'AI Contenuto non strutturato difficile da estrarre

Schema markup FAQPage + Article completo = priorita assoluta Schema incompleto (manca dateModified o author)

Brand authority 1 menzione autorevole vale 100 backlink mediocri Digital PR assente — solo SEO tecnica

Misurazione Test manuale mensile su 20 query = la misura base Mai testare — non si sa se si migliora

Aggiornamento Rivedi top 5 articoli ogni 3 mesi — data visibile Contenuto stale = penalizzazione da parte dei modelli

Locale GBP 100% + recensioni = fondamenta per local GEO GBP incompleto o senza recensioni

Pazienza 3-6 mesi per vedere risultati significativi Aspettarsi risultati in 2-4 settimane

Buona GEO — e buona visibilita.
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GEO VOCABOLARIO

Vocabolario Completo della GEO
Termine Categoria Definizione

AI Overview Google Risposta generativa AI mostrata in cima ai risultati Google

Agentic search Evoluzione AI che compie ricerche autonomamente per conto dell'utente

Citabilita Contenuto Capacita di un paragrafo/pagina di essere estratto dai motori AI

Content cluster Strategia Gruppo organizzato di contenuti su un argomento con pagina pilastro

Crawl budget Tecnico Numero di pagine che Googlebot scansiona per sito in un periodo

Digital PR Brand Strategia di ottenimento menzioni su media e siti autorevoli

EEAT Google Expertise, Experience, Authoritativeness, Trustworthiness

Entity Semantica Concetto riconoscibile in un knowledge graph (persona, azienda, luogo)

Featured snippet Google Risposta estratta e mostrata in evidenza da Google — precursore AI Overview

First-party data Marketing Dati raccolti direttamente (email, CRM) — non dipendono da cookie

GEO Generale Generative Engine Optimization — ottimizzazione per motori AI

Google SGE Google
(deprecato) Search Generative Experience — nome precedente di AI Overview

hreflang Tecnico Attributo HTML per specificare la lingua e variante geografica della pagina

Hub-and-spoke Struttura Modello organizzativo contenuto: pagina centrale + articoli satellite

JSON-LD Schema JavaScript Object Notation for Linked Data — formato schema markup

Knowledge graph Semantica Database strutturato di entita e relazioni usato dai motori di ricerca

LLM AI Large Language Model — modello AI che genera le risposte (GPT-4, Claude, ecc.)

Named entity Semantica Termine specifico riconoscibile: persona, azienda, luogo, data

RAG AI Retrieval-Augmented Generation — AI che cerca fonti prima di rispondere

Schema markup Tecnico Codice strutturato (JSON-LD) che descrive il contenuto di una pagina

SGE Google
(deprecato) Vedi Google SGE

Topic authority Strategia Riconoscimento come fonte esperta su un argomento specifico

Zero-click search Fenomeno Ricerca soddisfatta dalla risposta AI senza click su siti esterni
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GEO RISORSE

Risorse Aggiuntive per Approfondire la GEO
Risorsa URL Tipo Aggiornamento

Google Search Central Blog developers.google.com/search/blog Blog ufficiale Google
SEO+GEO Continuo

Perplexity Blog blog.perplexity.ai Annunci e guide
Perplexity Continuo

Search Engine Land searchengineland.com News SEO/GEO Giornaliero

Search Engine Journal searchenginejournal.com Guide e analisi Giornaliero

Ahrefs Blog ahrefs.com/blog Studi e guide SEO
avanzate Settimanale

Moz Blog moz.com/blog SEO + autorità topica Settimanale

Neil Patel Blog neilpatel.com/blog Content + SEO Settimanale

Semrush Blog semrush.com/blog SEO + GEO trends Settimanale

Google Webmasters
YouTube youtube.com/GoogleSearchCentral Video ufficiali Google Mensile

BrightEdge Generative AI brightedge.com GEO tracking
specializzato Trimestrale
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GEO AI Visibility — Guida alla Visibilita nei Motori Generativi 2026
A cura di Marco Consiglio — marcocreazioni.it

Il panorama dei motori AI evolve rapidamente. Verifica sempre con fonti aggiornate.


